Efectividad digital
“Video killed the radio star”
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Live and let die: IAB 2011

1. Baja de audiencia 2. Aumenta el costo de producir un punto de audiencia 3. Las negociaciones se vuelven mas complejas

|

4. Mayor demanda de un bien escaso 5. Necesidad de mayor segmentacion 6. Herramientas en lento proceso de actualizacién

forth in the Lotu
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Live and let die: IAB 2011

Justin.tv terra tv

GOUS[G tv



¢, Por que video online?

9 de Cudd 1 0 Casi la mitad de los

internautas ven los usuarios de Internet de entre

videos de las marcas 25 - 54 Qﬁos

que les gustan. comparten videos.

—

El 65% de Los videos EI 90% de En 2018 el video
ellos acaba ocupan ya el los videos que se online supondra el

visitando la web 50% de todo el comparten contienen 84% de todo el
tras hacerlo. tréfico movil. historias que apelan trafico en Internet.

a las emociones.
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1. Objetivos
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1. Objetivos

a.Definirlos

b.Transmitirlos

c.Medirlos

d.Cumplirlos
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2. Key Performance Indicators

Objetivo Conocimiento Consideracion Accion

KPI Impresiones Post impresion Clics

KPI Views Tiempo de vista Llamadas
KPI Usuarios unicos Favorabilidad Registros
KPI Viewability Valoracioén Intencidén

KPI Recordacion Consideracion Compra
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2. KPIs - View

Impresion View View al 100%

> » o) 031/032 = a O

¢;,Cual es la métrica ;Y cual es el Video:

que estamos viewability? 507 + 2 seconds=
Pagando? viewable
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3. Tools — Ad servers / Analytics

No esperes hasta el dltimo momento video

VISION GENERAL LLEGAR A LOS ESPECTADORES NTERES DE LOS ESPECTADORES AUMENTAR TU AUDIENCIA Ultimos 28 dias

Tiempo de visualizacidn (minutos) Visualizaciones Suscriptores
1,9M 42 M +3,0 mil
V4 Detalles 1 >999 % 15999 % 1 >999 %
u Analytics
Edad
= | Comentarios . HP . ( 0,
Tiempo de visualizacion - Ultimos 28 dias RetenCIOn de |a 027 87!6 /0)
5 Funciones que falt... audiencia Duracion media de las
Entre 13 y 17 afios 41% | o visualizaciones
Desde siempre
=~ 0,
Entre 18y 24 afios 304 [ NG 120,0 %
Entre 25y 34 afios 372 | 90,0 %
60,0 %
Entre 35y 44 afios 229% || R
Entre 45 y 54 afios 26% |
0:00 0:31
Entre 55y 64 afios 17% |

Més de 65 afios 10% |



0:06

3. Tools — Ad servers / Analytics

» O ¢

o) 0:14/029

<) 0297029

6” iniciales alcanzan un 80% de
audiencia.

Al llegar a los 15”, los 4,2 millones de
views en realidad se convierten en 2,3
millones.

Al terminar el spot, la audiencia al 100%
es equivalente a 1,6 millones de views,
desde el inicio hemos perdido un 60% de
audiencia.



3. Tools — Google Trends

Google Trends  Comparar

® MILF . ® Rojo . Walking dead . ® Perdona nuestros .. . ® Luis Miguel .
Término de busqueda ‘ Término de busgueda ‘ Término de busqueda : Término de busqueda ‘ Término de busqueda ’
Chile 2018 ~ Todas las categorias v Blusqueda web v

| ¢

<> <

Interés a lo largo del tiempo

Media / ene 11 mar. 13 may.
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4. Nuevo modelo

Segmentacion 1990: Segmentacion 2018:
 Demografica * Personalidad
« EconOmica « Comportamiento

+ Geografica « Accion
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Para capitalizar el potencial del video online como herramienta de

Marketing debemos considerar:

1. Objetivos

2. Key Performance Indicators
3. Tools

4. Nuevo modelo

5. Creatividad
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