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Cultural VelocityTM es la velocidad a la cual una marca interpreta y responde a las sefiales de
datos culturales para mejorar su relevancia con la audiencia e impulsar el crecimiento
incremental.
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;COMO CREAMOS UN
BRANDED GONTENT?
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jCONOCEMOS EN PROFUNDIDAD EL

POSICIONAMIENTO DE MARCA?

 Posicion de mi marca frente a | . Percepcion cultural de la |
| la competencia. marca |
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La Marca define una postura
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iCON QUIENES NOS QUEREMOS CONECTAR?
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Encontrar Dimensiones

Definir al grupo de personas
= | Culturales

que queremos comumnicar

____________________________________________________________________________________________________________________________________________

Atraer la atencion de la audiencia
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DEFINICION DE OBJETIVOS

;QUE VAMOS A MEDIR?

.

MEDICION

J

LEARNINGS

Definir KPI es clave para entender el resultado
del Branded Content




;COMO CONSTRUIMOS EL

.

DATOS CLAVES

CONTEXTO

J

ESPECIFICACIONES

Claridad y foco
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HELLMANNS

=

Crossing

Hellmanns se asocia al Juego de Nintendo Animal Crossing, donde por primera una marca
tiene su propia isla, donde dentro de muchas otras actividades, se podian cultivar nabos. Una
vez cultivados estos duran una semana, por lo tanto todos los nabos que se descomponian serian
donados a una institucion, esto posteriormente se llevo a la realidad ya que cada producto
donado se convirtio en una comida que se entregd a una asociacion dedicada a la recuperacion L e
Jndiative.

de productos alimenticios.
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LOS
ANDES

CAFE SOCIAL C13

FINTUAL ES LA PRIMERA STARTUP QUE CREAUNA = WIS
RLATAFORMA' DE FONDOS MUTUOS EN LATINOAMERICA y

~— — ~l—

Programa Co-creado entre Caja Los Andes y C13, que ya tiene una 3era temporada dando
un espacio a los emprendedores para inspirarlos y a buscar oportunidades desde las
historias de invitados que cuentan el trayecto que realizaron para lograr el éxito.
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@ chilevision @

EL GRAN FLOW DE
AXE

981 Me gusta
chilevision

Nos estamos preparando con todo &
Y ya estamos en los ensayos de ZEIGranFlowAxe, solo faltas ti @
Manda tu cancion y video a CHV.cl y conviértete en la proxima estrella de la musica

urbana & $

3 ChileVision

El Gran Flow Axe. El Mejor del Barrio es primer webshow de musica urbana que se
transmitira de manera Online, donde se buscara a la préxima estrella de la mussica urbana de
Latinoamérica.
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