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Unidades de medida por medio
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Unidades de medida por medio
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Variaciones del mercado

2015-2017 2018-2019

GRANDES TIENDAS DE DEPARTAMENTOS SUPER E HIPERMERCADOS

SUPER E HIPERMERCADOS GRANDES TIENDAS DE DEPARTAMENTOS

TELEFONIA TELEFONIA

HIGIENE Y BELLEZA CAPILAR VEHICULOS DE PASAJEROS

VEHICULOS DE PASAJEROS EVENTOSSOCIALESY CULTURALES
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Otros: 68,5%
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Otros: 65,6%



Variaciones del mercado

Rubros publicitarios con mayor crecimiento | 2019 a 2020
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Variaciones del mercado
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Variaciones del mercado
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Nuestras Herramientas
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