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INVERSION PUBLICITARIA




DURANTE 2020 LA INVERSION PUBLICITARIA GLOBAL CAY0 -4.2%

LATAM
including Cyclical Events -11.3%

YOY growth

Fuente: MAGNA www.magnaglobal.com



o UNA CAIDA 2020 QUE EN CHILE COMENZO EN 04 2019 0

INVERSION NETA MENSUAL 2018 A 2020 EN CIFRAS NOMINALES (MM))
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Fuente: MAGNA www.magnaglobal.com



o SE ESPERA EN 2021 UNA RECUPERACION GLOBAL DEL 7.6%

FORECAST ACROSS MARKETS - 2021 M/GNA
, ; & {{} +10.1%
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+

B

',«J +9.4%

APAC +11.1%

YOY growth
including Cyclical Events  +8.3%

Fuente: MAGNA www.magnaglobal.com



0 APRENDIZAJES DEL EFECTO DEL PIB EN LA PUBLICIDAD

=o—Inversion Publicitaria -o—PIB

% Variacion

Fuente: Banco Central / Magna



0 EVOLUCION DEL MIX DE MEDIOS

SOCIAL
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Fuente: MAGNA www.magnaglobal.com



CONSUMO DE MEDIOS




o——— EVOLUCION DE LA PENETRACION DE LOS MEDIOS compézzzons PANEL
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Fuente: Initiative — Connection Panel Ola 2020 vs 2014



o TIEMPO DEDICADO AL CONSUMO DE MEDIOS

El tiempo “en linea” abarca un
Redes Sociales 66%. Alcanzando un promedio
m Videos Online de 9.7 horas diarias

B Buscadores Online

) ) | |horas alasemana|share semanal |horas al dia |

Audio Online REDES SOCIALES 244

Onli VIDEO ONLINE 15.3

Juegos Qi BUSQUEDAS

= Television RADIO 1o

Radi AUDIO ONLINE .

m Radio JUEGO ONLINE '

|

m Via Publica DIARIO 33 o5
B Diarios y

B Revistas

2020

Fuente: Initiative — Connection Panel / Mediabrands Cube Ola 2020



SE HA INCREMENTADO EL CONSUMO DE TELEVISION 0
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Fuente: TV Data - Ibope
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Descarga App de las

demand

Streaming Live
Audiencia de podcasts

LA PRESENCIA DIGITAL DE LA RADIO SE HA VISTO
FAVORECIDA POR LA PANDEMIA

* 67% Escucha Radio / 70% en peack de Pandemia

* +4%pts Incremento escucha vs 2019

* Crece en consumo en el hogar (representa 70% escucha) +19%
* Hasta 25% de la audiencia escucha en dispositivos moviles.

Fuente: Ipsos — Abril 2020 — Emisor Podcasting Junio 2020



VIA PUBLICA - LLEGANDO AL 68% DE MOBILIDAD PRE COVID TRACKER 0

;Cémo estamos en comparacion a
100 Al 29 de ‘ los niveles Pre-Covid (100%)?
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Fuente de prondstico: https://www.apple.com/covid19/mobility https://www.google.com/covid 19/mobility,

Fecha oficial de cuarentena: https://www.interior.gob.cl,



https://www.google.com/covid19/mobility/
https://www.interior.gob.cl/

o PROTAGONISTAS DE LA ENTRETENCION ONLINE

CX .
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En cantidad de TB, comparado con el 2019

Fuente: Subtel



o EL CRECIMIENTO DEL SERVICIO DE STREAMING

H Vio en Servicio Streaming YOUTUBE
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Fuente: JustWatch Agosto 2020. / TGI Chile Ola 11 2019 + 1 2020.



o EL CONSUMO DE REDES SOCIALES

¢Qué RRSS usaste mas en pandemia?

82%

0 En la Gen Z llegaa un 57%

42%

Fuente: Jelly.cl



DECODIFICANDO
CES 2021

DISRUPCIONES CULTURALES

Jaitadive
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REINVERSION DEL
DINERO Y EL TIEMPO

El consumo de medios cambia de acuerdo a
los nuevos hdbitos de trabajo y entretencién
de las personas. Las marcas deben encontrar
momentos oportunos y de relevancia para sus
propuestas de valor, remapeando el camino a
la decision.

IMPLICANCIAS PARA LAS MARCAS

HUMANIZAR LA
EXPERIENCIA

Los Marcas pueden ser una ayuda en
tiempos de alta carga emocional.
explorar las nuevas tecnologias que
permitan una experiencia mds sencilla vy
entretenida a través de los diferentes puntos
de contacto.

RELEVANCIA DE LA
DATA PROPIA

Politicas de privacidad avanzan.
Relevancia de la creacién de data de
primera fuente. Ante la restriccion al uso
de cookies, la segmentacion contextual y por
contenidos vuelve a tomar relevancia
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CASO MARCA




MANTENER LA SALUD DE LAS
MARCAS

Mantener el mercado en
movimiento para no detener la
disposicion de los productos de

nuestras categorias con soluciones
a la medida de las necesidades

INCREMENTAR LA VISIBILIDAD

* +150% Volumen de

Comunicacion

* deanunciante #12 en 2019 a

#5 en 2020.

EXPLORAR NUEVOS TERRITORIOS

: Se potencian estrategias para mejorar

el impacto de la comunicacion a
nivel de Branded Content
entendiendo los movimientos
culturales por los que pasa la

sociedad. (Estallido Social - COVID)



OMO & QUIX AL GRAMO
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o MEDIOS COMO SOCIOS ESTRATEGICOS PARA INNOVAR
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TELEVISION
Ampliacion Pantallas

multiscreen (TVA, TVC,
Streaming y video online)
Shopping onscreem

AUDIENCIAS

potenciar primera fuente,
mapear el ciclo de compra de
manera integral y continua
para entregar mensajes mds
0poTrtunos y precisos

VIA PUBLICA
Nuevo Fourney

+ VP Digital uso masivo vs
geolocalizado, programmatic

ENGAGEMENT VS ESCAPE

entregando contenidos
relevantes de acuerdo al
momento del dia y el contexto
de consumo

RADIO
Digital

extension a plataformas
digitales, audio ad

EXPERIENCIA

explotar el uso de tecnologia que
facilite la experiencia y la
decision de compra de manera
simple




PARA MAS INFORMACION

Para mas informacion sobre inversiones y
proyecciones de la industria contactar a:

MI G NA francisco.munoz@magnaglobal.com

magnaglobal.com



mailto:francisco.munoz@magnaglobal.com
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