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Years For Search, Social, and Retail Media Advertising Markets
to Grow From $1 Billion to Over $30 Billion
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US net ad revenues in billions

2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 201 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024

d e I a B Retail media Social M Search**

Note: *Using IAB’s estimates of $900 million in search advertising revenues in 2002. **excludes search ad revenues from retail media advertising

Methodology: Estimates are based on the analysis of various elements related to the ad spending market, including macro-level economic conditions; historical trends of
the advertising market; historical trends of each medium in relation to other media; reported revenues from major ad publishers; estimates from other research firms;
data from benchmark sources; consumer media consumption trends; consumer device usage trends; and eMarketer interviews with executives at ad agencies, brands,

[ ] [ ] media publishers, and other industry leaders.
c Source: eMarketer, Oct 2022 INSIDER
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Retail media
esta
en tendencia

El crecimiento asoEomn V\La Las m,

pero la adopcion digital general de la regién aun esta en
desarrollo, lo que permite espacio para el crecimiento.

Retail Media Ad Spending Growth, by Country
2024, % change

Mexico 451%

Brazil

28.5%
France 26.6%

Canada 25.9%
23.5%

Germany 22.8%

Note: All years converted to US dollars using average 2022 exchange rates; digital
advertising that appears on websites or apps that are primarily engaged in retail
ecommerce or is bought through a retailer's media network or demand-side platform (DSP);
examples of websites or apps primarily engaged in retail ecommerce include Amazon,
Walmart, and eBay; examples of retail media networks include Amazon's DSP and Etsy's
Offsite Ads; includes ads purchased through retail media networks that may not appear on
ecommerce sites or apps

Source: Insider Intelligence | eMarketer, December 2023

Insider Intelligence |eMarketer
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Se espera que mas
del 20% de |a

inversion
publicitaria digital
en todo el mundo
se destine a RETAIL

Tras repuntar el afio pasado, el crecimiento
Iprgxa una v. s e Oﬁ:ﬁta
MEDIZA-B ST @ fi b
aumento del 13,2% de la inversion
publicitaria digital en todo el mundo.

Retail Media Ad Spending Worldwide, 2019-2025
billions, % change, and % of total digital ad spending

$165.94

$140.04

$115.00

2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025

B Retail media ad spending M % of total digital ad spending
B % change

Nt d H d ! rngfrmt ppears on webs fesar apps that ar prrrmn y eng:
L‘r‘mu.hrm.ruughnxef fler's media N-'fwr ik or der ?d side ,r.fa J’

(.DSF‘J xamp.' fve\b ites or apps primarily engaged in reta .'ecomm e Include Am

Walmart, and eBay; examples of retail media networks Jnc!uo‘ Amazon's DSP dEtsy
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Pero, écOmo estamos
en chile?
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Estamos verdes, pero el futuro promete...

(cdmo cuando Bielsa llegé a la seleccion)
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- Labuena noticia es que RM esta en

~constante cambio y evolucion, y todos

- temenos los mismos desafios .

~
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© PRINCIPALES DESAFIOS EN RMN |
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Aumento

Mas competidoresy
marcas compartiendo
una misma gondola
interminable.

Fragment
acion

Incremento de
plataformas y formatos
dia a dia, peleando por el
mismo presupuesto de
las marcas.

Estructur
a

Organizac
ional

Las marcas no saben qué
area debe ser la
encargada de manejar
Retail Media

o
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Aumento de
Competencia




Retail media ha democratizado la construccion de marca, permitier
las marcas emergentes ingresen rapidamente y compitan por su pal

FOUNDED IN 1957 VS FOUNDED IN 2014 FOUNDED IN 2018

MARLOWE.
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Mantener una experiencia de alta Calidad es clave para garanti
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c0|v| ERCIO
T‘RADN;IONAL

'4 ',"’ 4-6 rLarcas por categprl’a
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Espacio en /as‘ estanterias negoqado{

Espacio publicitario limitado
Promociones programadas por Retailer

Retail Flyers que destacan marcas

“Los viejos métodos funcionan”
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Fragmentaci
on




se
estan

convirtiendo en
proveedores de
medios.
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Search

La oferta de espacios, formatos
y soluciones se diversifica
cada vez mas.

Onsite
Offsite
Physical

La integracion de datos de audienc
se ha vuelto el diferencial con foco
en efectividad.

Anti Aging. Anti Sleep Crease. Salon-wort

Looking for specific info?

Customer reviews

Create a video review

Programmatic Display

{INESSO




Notable Social, Retail, and Digital
Advertising Partnerships in 2023

January

February

July

August

December

Roxu + Boy

0OMeta + DOLLAR GENERAL
April

(@ Pinterest + amazon
June

Walmart :)2 + NBCUniversal

(@ Pinterest + wwayfair + /LiveRamp

September

&° Microsoft + &3

X + Google

October
Yinstacart + (O theTradeDesk

November

amazon + QMeta

amazon + %

INSIDER | omarketer

INTELLIGENCE

Tesco Media partners with Pinterest

News

Friday, June 9th, 2023 Author: David Murphy Share this article: “ m

Tesco Media
and Insight
Platform.

>> Powered by dunnhumby

+
(@) Pinterest
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LGEENRYECIE
se seleccidnan
sobre las 5
plataformas
para activar
publicidad en la
mayoria de los

dnuntiantes.

Vs Search o Social

8% DE LOS
GRANDES

ANUNCIANTES

36% DE LOS
GRANDES
ANUNCIANTES

40% DE LOS
GRANDES
ANUNCIANTES

16% DE LOS
GRANDES
ANUNCIANTES




DEL CRECIMIENTO DESMESURADO DE RMN

Uep S A

Proliferacion de N
plataformasy Medicién

Walled Gardens formatos dispar

Los Retailers,no las marcas, son las Cada Retailer utiliza multiples Se utilizan diferentes metodologias
duefias de los datos y proporcionan soluciones y diferentes tipos de dentro de sistemas aislados de
un acceso limitado sin posibilidad anuncios sin unificacion de criterios medicién y atribucién, con una
de medir el overlapping. ni patrones. vision limitada de la
incrementalidad
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Estructura
Organizacion
al




Retail Media
Networks

Es mas que Ecommerce
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es para marcas
endeémicas y no endémicas.

Asi que es para las marcas.
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Para marcas endémicas

LOS ESFUERZOS\PARA CLIENTS ENDEMICOS NO SOLO DEBEN
ESTAR ENFOCADOS EN MEDIOS. LA DATA DE AUDIENCIAS ES
CLAVE, PERO TEMAS COMERCIALES, DE PRECIO & PROMOCION,

LOGISTICA Y OTROS FACTORES INFLUYEN EN EL EXITO DE ESTE
CANAL.

{INESSO
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Brand
Marketer

Ratings
& Reviews

SKU Listings

Joint Business
Plans & Co-Op Events &
Agreements Promos

Delivery options

Pricing & Third Subscriptions
Parties

Product Detail Product
Page Content Feeds



E-Retail Media como vertical
digital

¢ Cuales son los para RMN?
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Necesitamos romper los silos y
trabajar “un solo Funnel”

Brand acceleration Ecommerce
cimiento a largo plazo, conciencia y construccién de Ventas a corto plazo

Awareness

C

C
C
g C

)
C )
C )
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Con foco en crecimiento.

REVENUE generated ACTUAL PROFIT REVENUE and COMPETITOR REVENUE
UNITS sold ROI or ROAS UNITS and COMPETITOR UNITS
ORDERS completed NTB

\/
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Cada
marca/categori
a debe setear |z
mejor manera
de invertir para
incrementar sus sTnaTEoIn DE venTas

ADICIONALES, VENTAS
& CESTAS ABIERTAS CRUZADAS Y SURTIDO

objetivos de

negocio.
(INESSD g
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ALGUNOS “SHORTCUTS” PARA
GANAR EN RETAIL MEDIA

VISION
FULL
FUNNE

1S0OLO
OBJETI
VO

Es probable que Retail
media esté en sus mentes,
pero debe tener un rol
definido, orientado a
incrementar objetivos de
negocio.

o trabajar en silos,
coordinar esfuerzos entre
dreas para tener
estrategias solidas hacia la
competencia.

DATA

EFECTI

Debemos tomar los insights
la de valor, y crear
a s que efectivas,
medidas con indicadores
clave para cada etapa.
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GRACI

DIEGO SCHREIBER

Regional Ecomm, & Experj
Director KINESS AM
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