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EL AUGE DEL IMPACTO DE CTV EN UNA
ESTRATEGIA DE MEDIOS OMNICANAL

El panorama del consumo de medios esta experimentando una transformacién radical, con Connected TV (CTV) a
la vanguardia. Las proyecciones para 2024 indican que los hogares con CTV en Estados Unidos estan listos para
superar a la televisiéon de pago tradicional, con una estimacion total de 115.1 millones."

Un aumento dramatico en la tasa de penetracion en los hogares, que pasara del 42.3% al 62.3%, no sélo redefine
el sector de los medios de comunicacién, sino que también proporciona a los anunciantes una audiencia en
crecimiento lista para su engagement.?

Repunte Economico en la
Publicidad de CTV 40%

El cambio de las audiencias a los servicios de streaming de los anunciantes experimenta
supone un aumento del gasto publicitario en la Television un ‘ROl mucho mejor’ con la
Conectada (CTV), que se prevé alcance los 23.5 mil millones publicidad en CTV. 8

de dolares en 2025.!

El retorno de inversién (ROI) en la publicidad de CTV supera
significativamente al de la television lineal, con 40% de
anunciantes experimentando un “ROI mucho mejor” en CTV, y

30% adicional informando un “ROI ligeramente mejor”.2 de los anunciantes experimentan
un ‘ROI ligeramente mejor’ con

L !
Estas contundentes estadisticas sefialan una oportunidad la publicidad en CTV.

rentable para las marcas en el espacio publicitario de CTV,
demostrando su creciente importancia fiscal.

1 eMarketer, El Mercado Publicitario de CTV se Duplicara con Creces, Diciembre 2023 - 2 Statista, Tasa de Penetracion de CTV, 2023 - @ Teads, Encuesta Omnibus, Noviembre 2023
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La importancia de CTV Omnicanal en el Marketing Mix

El estudio de Magna Global revela que 55% de los consumidores son mas propensos a comprar o investigar sobre
productos que han visto en servicios de streaming que en televisién lineal. Ademas, los anunciantes reconocen la
eficacia de CTV, ya que 40% afirma que su ROI supera al de la television lineal y otro 37% lo considera equivalente.®
El “efecto halo” de CTV también puede verse a través de diferentes canales, amplificando el impacto de los
anuncios al reforzar recordacion de la marca e impulsar las conversiones.*

La integracion de CTV con mobile ads es crucial, como demuestra un estudio de Teads y MediaScience que revela
un aumento significativo de 67% en la recordacién de marca sin ayuda cuando se combinan CTV y Mobile, en
comparacién con mobile ads por si solos.® Esta combinacion ilustra el poder de un enfoque omnicanal, en el que
el amplio alcance de CTV y la cercania inherente de la publicidad mobile se unen para reforzar la presencia y el
impacto de la marca.

Combinando CTV y mobile para
aumentar significativamente la
Recordacion de Marca sin Ayuda®

Recordacion sin Ayuda

30%

18%

3 Teads, Encuesta Omnibus, Noviembre 2023 - ¢ Magna, Samsung, Lo que los Habitos de Consumo de CTV de la Generacién Z Puede Ensefar a las Marcas, 2023
- ° Estudio Teads, MediaScience, 2023
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_ Evolucién del Panorama de los Medios y los Cambios Digitales

“El cambio de una mezcla medidtica
predominantemente tradicional de television a un
enfoque mas equilibrado con medios digitales, sugiere
una adaptacion a la evolucion del comportamiento
del consumidor y posiblemente una transicion hacia
entornos digitales mas enfocados y cookieless.”

Paul Woolmington
CEOQO Global, Canvas

— Fragmentacién y Targeting de Marca en CTV

“Con mas inventario de CTV vienen mas oportunidades
publicitarias, mas impresiones y, por tanto, mds ojos que
captar. Pero también podria crear fragmentacion... cosas

como brand targeting y la verificacion de las métricas
son mucho mds importantes”

Brad Stockton
SVP, Video Innovation, Dentsu
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CTV de Teads: Una Solucion de Calidad
en la que Puedes Confiar

Teads se especializa en conectar marcas con audiencias a través de medios omnicanal de calidad, incluyendo
video, digital y CTV. Nuestro enfoque en entornos multiscreen y premium garantiza publicidad atractiva que ofrece
valor tanto a las marcas como a los usuarios.

Aprovecha Teads CTV para realizar campanas escalables y seguras para tu marca que puedan llegar a los
consumidores sin interrupciones a través de todos los canales. Proporcionamos una plataforma unificada para la
publicidad en video asociada a resultados comerciales, con un amplio alcance a través de plataformas de video
seguras y un inventario Unico en entornos de alta calidad.

Nuestras alianzas estratégicas con los principales fabricantes de televisores ofrecen acceso a inventario nativo
premium en mercados clave, mejorando el impacto de la Television Conectada (CTV). El avanzado targeting
contextual de Teads en CTV, respaldado por tecnologia propietaria de datos, amplifica la recordacion del anuncio y
el awareness a través de multiples pantallas y experiencias.

Beneficios de Teads

Acceso a Inventario
Premium

Da a conocer tu marca con inventario
premium en los proveedores de CTV
lideres del mercado.

Maximiza
la Exposicion

Aprovecha creativos impactantes
para aumentar el awareness y la
consideracién tanto en formatos de
video como de display.

TECH THEMES 2024

Optimiza tus Creativos
para CTV

Trabaja en colaboracién con Teads
Studio para optimizar tus creatividades
existentes y crear anuncios nativos de
CTV, como valor agregado.

Optimiza la Eficacia
de tus Campanas

El limite de frecuencia omnicanal y

la medicién de la Atencién de Teads
optimizan la entrega y el engagement
de las camparnas, asegurando que los
mensajes de las marcas se destaquen
en los espacios mas relevantes.



LA IMPORTANCIA DEL CONTEXTO EN
LA TRANSICION MAS ALLA DEL 3Rf°
PARTY DATA

Prepararse para un Entorno Digital 16%
POSt'COO kies de los anunciantes

se sienten totalmente

L, . X , preparados para la
La tan esperada eliminacion de las cookies por parte de Google ya esta aqui. Este transicién cookieless'

cambio inminente, impulsado por la creciente preocupacion por la privacidad y

la evolucién de la normativa, ha intensificado la atencién sobre las estrategias de

1st party data. A pesar de la naturaleza critica de esta transicién, sélo 16% de los 1 40/
anunciantes se sienten totalmente preparados para una nueva realidad de datos.’ o
A medida que avanzamos hacia un futuro sin cookies, es crucial desarrollar
estrategias alternativas fuera de la 3 party data, porque mantenerse a la vanguardia
no es so6lo mantener el ritmo; se trata de evitar que el negocio pierda escala.

de los publishers han
elaborado un plan de
accioén post-cookies?

" Percepciones de los Anunciantes, Encuesta Omnibus, octubre de 2023 - 2 Encuesta de Teads a Publishers sobre Cookieless 2023.

Factores Claves que Razones para No Adoptar mas Soluciones Cookieless'
Impulsan Complejidad en

Ia TranSICIon COOKIeIeSS Preocupacién por la exactitud y fiabilidad de la data _ 44%

i ; a incustia se estabilcey offezca soluc I 43
LaS preOCupaCIoneS SObre sperar a que la industria se estabilice y ofrezca soluciones comprobadas 43 AJ

la precisién de la data y la Falta de soluciones de medicién sin cookies [N 36%
eStab!“d,ad clo e lnie itz ey Falta de conocimientos y experiencia interna [ 3 3 %
las principales razones de las

dudas a la hora de adoptar Limitaciones presupuestarias [N 30%
soluciones sin cookies. Nada nos impide adoptar méas soluciones sin cookies [l 1 %
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Preparando el Escenario para 2024

Para los publishers, la transicién presenta retos Unicos. A pesar de reconocer la inminente desaparicion de las
cookies de terceros, los publishers aln no se han puesto de acuerdo sobre una solucion global, debido a la
abrumadora variedad de opciones propuestas. Solo 14% tenia un plan de accion claro, destacando la dificultad
de definir estrategias post cookie eficaces.? De los que trabajan en una estrategia sin cookies, 45% utiliza el

targeting contextual.?

¢ Qué soluciones les parecen mas eficaces a los publishers??2

Contextual [

First Party Data
ID Unico
Privacy Sandbox

Ninguno

El Auge de la Inteligencia
Contextual

A medida que nos alejamos de las cookies de terceros, el
targeting contextual ha surgido no sélo como una alternativa,
sino como una solucion independiente.

Al aprovechar las sefales contextuales y la inteligencia
contextual cambia el paradigma de la dependencia de

los datos individuales de los usuarios a la comprensién

de la imagen completa del consumo de contenidos. Este
enfoque ofrece una via prometedora en la que la relevancia
de los anuncios viene determinada por el entorno de los
contenidos, alineando los esfuerzos de marketing con las
necesidades e intereses inmediatos de los usuarios.

Por ello, la segmentacion contextual se presenta como un
sustituto viable de las cookies, ya que ofrece una estrategia
eficaz y respetuosa hacia la privacidad para llegar al publico
en un mundo post cookies.

' Percepciones de los Anunciantes, Encuesta Omnibus, octubre de 2023
Encuesta de Teads a Publishers sobre Cookieless 2023

Teads
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— La Eliminacién Progresiva de las Cookies y el Valor del Contexto

“En Condé Nast, creemos que
que el contexto son nuestras

cookies—un componente
permanente. Nuestra 1°* Party
Data encarna nuestra relacion
con nuestra audiencia.”

Deborah Brett
Global Chief Business Officer,
Condé Nast
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Caminos al Progreso:

Soluciones para los Medios

Teads: Lider en Tecnologia Contextual,
Impulsada por Senales Cookieless

En Teads, vivir en un mundo sin cookies no es sélo un concepto; es nuestra realidad, avalada por nuestro
reconocimiento como finalista de los Digiday Media Awards 2023 en Targeting Contextual. Desde la introduccion
de nuestras soluciones cookieless en 2020, nos hemos asegurado que las campanas de nuestros clientes estén
preparadas para el futuro frente a los cambios tecnoldgicos y normativos.

Nuestra estrecha colaboracion con mas del 90% de los publishers y creadores de contenidos mas importantes del
mundo nos proporciona una informacion sin igual que aprovechamos para realizar un seguimiento de los habitos
de consumo, lo que se traduce en un catalogo detallado de mas de 500 contenidos contextuales. Estas miles de
millones de sefiales de datos contextuales diarias constituyen la base de nuestras soluciones de segmentacion
lideres en el mercado y de nuestra estrategia integral sin cookies.

Teads Data Suite
Impulsado por Inteligencia Contextual

v

PLANIFICAR ACTIVAR OPTIMIZAR
Insights de Audiencia + Audiencias Predictivas » Reportes Cookieless
Sugerencias Contextuales + Traductor Cookieless » Sugerencias Contextuales
Teads Media Barometer + Contextual Targeting + Atencion

Reachcast Contextual

El Data Suite de Teads te permite planificar, activar y optimizar, ofreciendo control sobre la audiencia, el momento
y la pantalla. Desde las audiencias predictivas hasta nuestro acreditado Cookieless Translator, nuestro marco
contextual es la piedra angular de todas nuestras iniciativas. Mientras Google sabe lo que buscas y Facebook lo
que te gusta, Teads sabe lo que lees. Ademas, con Teads Contextual Reachcast, las marcas pueden dominar el
contenido relevante durante momentos clave.

Activa en funcion a tu objetivo

Aduénate de la Audiencia Aduéfiate del Momento Aduéniate de la Pantalla

Teads Teads Teads

Audiencias Cookieless Reachcast Contextual Targeting

m TECH THEMES 2024 10



LA CONVERGENCIA DE
MARCA Y PERFORMANCE

Coémo Pueden Trabajar Juntos la Construccion
de Marca y el Performance Marketing

El mid-funnel es una parte integral del recorrido del cliente que siempre ha
sido crucial, aungue a menudo sea poco reconocido. La mayoria de las *
marcas, ya sea en streaming, produccion o creacién de contenidos, tienen
como objetivo impulsar conversiones y ventas. Sin embargo, el paso critico
para lograrlo es fomentar la consideracién y el awareness. Se trata de utilizar
el dinero de la marca para pulirla y el dinero de performance para llegar a los
que aun no estan convencidos.

Evolucion de las Estrategias
de Medios

Histéricamente, las estrategias publicitarias se segmentaban en construccion
de marca o promocion de ventas. Estos dos objetivos operaban en silos,
principalmente debido a la naturaleza segregada de los canales publicitarios.
Sin embargo, la revolucién digital ha fusionado a la perfeccion estos canales,
dando paso a la era del “brandformance”. Esta estrategia va mas alla de la
elaboracion tradicional de la imagen de marca y se centra en la obtencion de
un ROI medible, unificando eficazmente estos objetivos, antes distintos, en
un enfoque cohesionado y orientado a los resultados.

Té'ad/b TECH THEMES 2024 11



Comprendiendo a las Audiencias
en la Era de Brandformance

Los Marketers han estado participando en esta practica de manera implicita, pero la verdadera distincion en la
estrategia de mid-funnel consiste en comprender a la audiencia, ser intencional con los creativos y optimizar los
resultados que fomentan y guian a los posibles clientes hacia abajo en el funnel de conversion. Algunos estan
familiarizados con la marca y tienen mas probabilidades de regresar, mientras que otros aun estan “explorando”
en esta categoria. Reconocer en qué punto se encuentra cada segmento de audiencia en su viaje con nosotros y
por ende adaptar nuestro mensaje de marca es crucial.

Optimizando los Creativos para Cautivar
los Usuarios de Manera Impactante

Ademas, al discutir el mid y lower-funnel, a veces se subestima el aspecto creativo. En realidad, lograr el equilibrio
adecuado en performance marketing con creativos que llaman la atenciéon y son estratégicamente eficientes en
cada etapa del funnel es crucial para impulsar un valor medible. Esto implica disefiar anuncios que no solo sean
llamativos, sino que también comuniquen claramente la propuesta de valor y motiven a la audiencia a tomar
accion. Aprovechar inventarios y ubicaciones de anuncios premium, generalmente enfocados en el awareness,
permite que estos creativos brinden un valor intrinseco al mismo tiempo que se optimizan para obtener trafico de
calidad. Este trafico no solo es vital para generar interés y consideracion en un producto, sino que también puede
ser cultivado con estrategias de retargeting para asegurar ventas. El trafico de calidad ayuda a reponer los grupos
de retargeting de un sitio, impulsando asi los ingresos. Este enfoque subraya la importancia de una ejecucion
creativa y estratégica para lograr un impacto maximo, atrayendo continuamente a nuevos compradores para
impulsar las ventas y asegurando que el trafico de calidad esté en el corazdn del éxito del producto.

Escalando el Mid-funnel: Audiencia Target Aumento en la audiencia target
Ampliando el Grupo de 'i' 'i' 'i'
[ ] [ ]

Posibles Convertidores
con Brandformance

: Tan ran

Poco probable |I| Probable que (R ol ;

que conviertan conviertan w w w w w

62% 74% SVECES

de los marketers creen de los ejecutivos de marketing mayores tasas de

que el brandformance es la planean aumentar su engagement en campanas
estrategia de marketing distribucion presupuestaria de brandformance en

mas efectiva para impulsar para campanas de comparacion con camparias
tanto la lealtad a la marca a brandformance en el tradicionales impulsadas por
largo plazo y las conversiones préximo afio. el performance.

de ventas a corto plazo.

Fuente: Wpromote, he Rise of Brandformance: Fuente: Marketing Charts, Marketing Budgets & Fuente: Sprout Social, Social Index: The State
Why Integrated Marketing is the Future, 2023 Outlook Report, Q3 2023 of Social Media & Engagement, Q3 2023
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— Dominando Estrategias Mid-Funnel y el Impacto Creativo en la Publicidad

“Brandformance trasciende simples resultados;

es un momento crucial en nuestra industria. En su
esencia, se trata de mejorar la parte mid-funnel de
la trayectoria del cliente, equilibrando branding

con tdcticas de performance para impulsar las
conversiones. Comprender y segmentar la audiencia
es crucial- algunos ya estan familiarizados con la
marca, mientras que otros aun estan explorando

sus opciones. Adaptar nuestro enfoque a estos
diversos segmentos de audiencia es clave. Ademas,
no debemos pasar por alto el poder de la creatividad
en impulsar la adquisicion. Es el elemento clave de un
Brandformance efectivo.”

JiYoung Kim
President, North America,
GroupM Nexus
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Caminos al Progreso:

Soluciones para los Medios

Solucion Brandformance de Teads

Revolucionando el Awareness de Marca y la Conversion

Teads fue pionero en Brandformance para hacer que las inversiones publicitarias funcionen de manera mas
inteligente, en vez de mas duro, sin tener que sacrificar los medios premium para el performance. Al cerrar la

brecha crucial entre el brand awareness y la conversién, nuestra soluciéon se enfoca en proporcionar un costo por
click competitivo, asegurando el logro de resultados comerciales a lo largo del funnel. Brandformance de Teads es
un enfoque integral que sincroniza la publicidad de marca y de performance. Esto juega un papel fundamental en
impulsar el crecimiento del negocio, expandir el alcance de la audiencia y llevar a mejoras inmediatas en la intencion
de compra, al mismo tiempo que fomenta la demanda sostenible a largo plazo.

Performance de Calidad Sin Sacrificar la Calidad de Medios

Nuestra creencia fundamental es que los medios de calidad conducen a resultados comerciales competitivos,
superando a otras plataformas en efectividad. Conectamos marcas a su audiencia facilmente a lo largo del consumer
journey, garantizando una entrega impactante desde el punto inicial de contacto hasta la etapa final de engagement.
Con nuestras soluciones Brandformance de Teads, no es necesario sacrificar la calidad por el rendimiento,
asegurando resultados comerciales en cada etapa y manteniendo un alto estandar de calidad en todo momento.

Teads Conversions para Resultados Comerciales

Ademas, con el lanzamiento de Teads Conversiones, ofrecemos conversiones Unicamente como managed service,
orientado a ayudar a las marcas a lograr resultados comerciales en el sitio, como leads, ventas, y suscripciones. Esta
solucién brinda acceso al trafico de alta calidad de Teads y al inventario de publishers premium, facturando a las
marcas segun CPC/CPM y optimizando las conversiones posteriores a la exposicion publicitaria a través de Teads
Ad Manager, todo ello asegurando que el rendimiento sea mejorado por la calidad de los medios.

knows py b Sen yhe, .
Brandformance: Alto Awareness e g‘f;’“’;j;« , = 7 O %
- - ) er g by
con clicks de calidad e

de visibilidad

KPIs de Branding Optimizados

Visibilidad por MOAT vy tasas de finalizacion de video
medidas con el brand uplift (Teads Brand Pulse)

+40%

IA Mejorad lick:
ejorada para Clicks de CTR

Plantillas Optimizadas para los Creativos

Fuente: Teads, internal data, 2023
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LA IMPORTANCIA DE LA SEGURIDAD
DE MARCA Y LA SOSTENIBILIDAD PARA
PRESERVAR LA EXPERIENCIA DEL USUARIO

Alineandose con los Valores Cambiantes
del Consumidor

En 2024, el panorama digital exige que nos enfoquemos en experiencias de usuario de calidad, incluyendo mejores
experiencias publicitarias, medidas de privacidad solidas, practicas éticas y una posicion firme contra las noticias
falsas. Para los anunciantes, el camino hacia la confianza y lealtad del consumidor radica en la creacion de anuncios
de alta calidad y contextualmente relevantes. Posicionar estos anuncios en sitios y pantallas premium va mas alla
de ser estratégico; es un reflejo de los valores de la marca. Enfatizar practicas comerciales sostenibles y respaldar el
periodismo de calidad no son solo tendencias, sino necesidades. Este enfoque no solo fortalece las relaciones con
los consumidores; infunde confianza y proyecta un halo positivo alrededor de la marca.

Para los publishers, el escenario es de doble filo: se trata de sortear dificultades y aprovechar oportunidades.
Las ideas del Digiday Media Buying Survey 2023 muestran que 66% de los encuestados creen que las mejores
experiencias publicitarias en sitios de publishers pueden llevar a un mayor gasto publicitario, lo que sugiere un
potencial para aumentar los ingresos.

Definiendo Factores Clave de la Publicidad Responsable

Seguridad Sostenibilidad Experiencia

de la marca de la marca del usuario

Se enfoca en proteger la imagen de Minimiza la huella ambiental de los Se centra en anuncios relevantes,
una marca y mantener los anuncios anuncios digitales para que una atractivos y no intrusivos, mejorando
de la marca lejos de contenido marca sea mas sostenible y se alinee la interaccion del usuario con la
perjudicial o inapropiado. con las expectativas del consumidor. marca en lugar de restarle valor.

Fuente: Digiday, Media Buying Survey, 2023
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Estrategias para el Exito

Partnerships Premium Anuncios de Alta Calidad
Apunta a la escala y seguridad al asociarte Crea anuncios de calidad excepcional para conectar
estratégicamente con publishers de primera. con tu audiencia, enriquecer la experiencia del usuario

y afianzar la lealtad del usuario hacia los publishers.

Verificacion Confiable Medidas de Seguridad Contextuales
Priorizamos de la mejor manera la seguridad y Adopta medidas de seguridad contextuales con tacticas
visibilidad de la marca, verificada por proveedores como el targeting de palabras clave y semanticas, el anti-
confiables como IAS, MOAT y DoubleVerify. Ten targeting y blacklists co-desarrolladas en colaboracion
precaucion con las entidades que se autoevallan. con anunciantes o partners de agencias.

Maximizando el Engagement:
El Arte de Anuncios Cautivadores

Caracteristicas de un Anuncio de Alta Calidad

Un anuncio de alta calidad es no intrusivo, creativamente convincente, alineado contextualmente y atrae
a la audiencia mientras complementa con relevancia y sin problemas el contenido de la pagina.

Resultados de Colocar Anuncios de Alta Calidad:

segundos
de Atencion

en el Tiempo

de Permanencia _ _
En un estudio realizado por Teads

y Condé Nast, se reveld que los
anuncios premium captan la
mirada del espectador durante
impresionantes 11.3 segundos, lo
que lleva a un aumento del 49%
en engagement.

Fuente: Economia de la Atencion Teads x Condé, 2023

Los anuncios que logran
el equilibrio perfecto entre
relevancia y no intrusiéon
no solo llaman la atencion,
sino que también retienen
la atencién.

Fuente: Adform, 2023
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__ Sobre Equilibrar la Seguridad de la Marca con la Escala en la Publicidad Digital

“En nuestra biisqueda de la excelencia digital, la calidad de

los entornos mediaticos donde aparecen nuestros anuncios es
fundamental. Para Shiseido, se trata de lograr un equilibrio
perfecto: asegurarnos de que nuestros anuncios se alineen
estrechamente con el contenido que refleje nuestro espiritu de lujo,
sin sacrificar la amplitud de nuestro alcance. Queremos mantener
un control estricto sobre la idoneidad de la marca mientras
impulsamos resultados comerciales significativos.”

Barbara Dang
EMEA Media & Global Fragrances
Communication Director, Shiseido Company

— Publicidad Digital e Impacto Ambiental

“Nuestro mundo se esta volviendo cada vez mas digital, y

este cambio esta redefiniendo lo que significa ser un negocio
responsable. Si bien los medios digitales representan una
pequena parte de nuestra huella de carbono, son la forma en que
conectamos con millones de personas sobre nuestros productos
y la hidratacién sostenible. Ser pioneros en este nuevo estandar
junto con Teads sienta las bases para un mejor futuro.”

Ed Ferguson
Chief Sustainability Officer
BlueTriton Brands
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Caminos al Progreso:

Soluciones para los Medios

Eleva tu Estrategia Publicitaria con Teads

Encontrar el socio adecuado que pueda alinear la seguridad de la marca, la calidad y la experiencia del usuario
con la escala y el rendimiento no tiene por qué ser un desafio. Aqui es donde Teads sobresale, respaldado por
nuestra plataforma omnicanal lider en publicidad digital programatica premium, garantizando calidad sin sacrificar
rendimiento. Reconocidos como lideres en inventario directo y transparencia por Jounce Media, simplificamos

la publicidad evitando subastas duplicadas en diferentes plataformas, reduciendo asi el impacto ambiental.
Posicionados como los nimero 1 en supply chains de video web para inventario directo, Teads ofrece una
transparencia inigualable y ubicaciones publicitarias premium, superando el alcance de las plataformas sociales."

¢Por qué Teads?

1 Inventario Directo, Omnicanal y Premium: 2 Creativos Optimizados:
Teads cuenta con integracion directa con mas de 3,000 Teads Studio colabora con marcas para crear
~— partners de contenido en mas de 15,000 sitios, brindando ~— creativos personalizados tanto para CTV como para
acceso a inventario premium. Teads es reconocido plataformas digitales, asegurando que cada impresion
como el nimero 1 en inventario directo y transparencia, sea impactante y eficiente en todos los canales.

y ocupa el primer lugar en cadenas de inventario de
video web. Esta estrategia garantiza una transparencia
incomparable y ubicaciones publicitarias de primera
categoria, ayudando a reducir el impacto ambiental.

Marca:

Con Teads, tu publicidad es consistente y segura en todos
los puntos de contacto omnicanal, garantizando un mensaje
contextualmente relevante y apropiado para la marca que
establece el estandar de seguridad de marca en los espacios
digitales y de CTV.

Medicion Integral de Carbono: 4 Estandares Superiores de Seguridad de

Teads esta liderando el uso de Scope3 para la
medicion de carbono en cada campaiia a través
de Teads Ad Manager. Como la primera plataforma
cookieless de la industria, esta funcion brinda a los
anunciantes y agencias una vista completa de las
emisiones de sus campanas.

Seguridad Superior, Recordacion Publicitaria Superior
Teads supera a las redes sociales con inventario premium, seguridad de marca y escala.

Comparacion de Recordacion Publicitaria

Teads NN 74%
Plataforma Social #1 _ 70 %
Plataforma Social #2 _ 53 %
Plataforma Social #3 _ 51 %

' Jounce Media, 2024 - 2 Decodificacion de la Atencion con Neurociencia, OMD + Teads, 18+, Escritorio y Movil, marzo de 2023
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EL PODER DE LOS MEDIOS POTENCIADOS
POR INTELIGENCIA ARTIFICIAL

No es una moda: el auge de la Inteligencia Artificial (IA), el Machine Learning (ML) y la IA Generativa en el panorama del
marketing en 2024 es una revolucién a gran escala. La narrativa comenzé con el debut de ChatGPT, desencadenando
una fiebre que desde entonces se ha convertido en una fuerza estratégica y transformadora en el marketing.

Se espera que la inversion global en IA
en el mercado publicitario alcance

de los profesionales del marketing ya estan I 1 :

utilizando IA en sus campainas publicitarias.’ MIL MILLONES
para 2028, con un crecimiento anual compuesto
(CAGR) del 24.3% de 2023 a 2028.2

Cuando se implementa correctamente, la IA tiene

el poder de combinar la artesania visionaria con un
pensamiento estratégico astuto. Ya estd remodelando los
pilares fundamentales del marketing: creando anuncios
atractivos, ubicandolos con precisién milimétrica y
midiendo su efecto domind.

Esto no es simplemente
optimizacion; es reinventar.

Las empresas estan utilizando la IA para establecer
conexiones mas profundas con sus consumidores,
convirtiendo datos en narrativas e insights en estrategias.

Accenture, “Cuando los Atomos se Encuentran con los Bits: Los Fundamentos de
Nuestra Nueva Realidad” 2023

Statista, “Valor de mercado de la inteligencia artificial (IA) en marketing a nivel
mundial” enero de 2023
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— Integracion de la IA con la Creatividad Humana

“En Tastemade, la IA se utiliza para mejorar la eficiencia. Sin
embargo, no se percibe como un sustituto de las percepciones
humanas. La singularidad de nuestra marca y contenido se
alimenta de la creatividad y el pensamiento humano. La IA
es una herramienta adicional, no un reemplazo.”

Kristin Eardley
Director, Programmatic Accounts & Partnerships,
Tastemade

— Incorporando la IA como una Oportunidad de Innovacion para las Agencias

“La IA no es una amenaza para las agencias, es una oportunidad.

La IA Generativa es una herramienta poderosa que puede ayudar

a las agencias a automatizar tareas, generar ideas creativas y
personalizar campanas. Pero es importante recordar que la IA no
reemplaza la experiencia y el juicio humano. Todavia se necesitan
humanos para supervisar el trabajo generado por la IA y asegurarse
de que satisfaga las necesidades de clientes y consumidores. Es crucial
utilizar la IA de una manera que complemente las habilidades y
experiencias humanas.”

Keith Soljacich
Head of Innovation, Publicis
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Caminos al Progreso:

Soluciones para los Medios

TeadsAl: Conectar la IA con el ROI

Presentamos TeadsAl: La potencia exclusiva detras de nuestras soluciones en toda nuestra Suite de Data,
Connected TV (CTV), Creatividad y Performance, disefiada para elevar estrategias full funnel para anunciantes y
publishers en los medios.

Publicidad de Precisa Construida con Machine Learning

En la base de TeadsAl se encuentra un sofisticado marco de aprendizaje automatico (machine learning) que se integra
perfectamente con mas de 3,000 publishers de contenido, condensando una multitud de sefiales de datos en ideas
accionables. Esto permite una segmentacién y personalizacién sin igual a escala, brindando a anunciantes y publishers
las herramientas para llegar a audiencias con precision. Al aprovechar estas interacciones de datos exhaustivas,
TeadsAl crea modelos predictivos que impulsan el engagement y mejoran la efectividad de cada campana.

Componentes de TeadsAl

Crear
un Anuncio

Colocar
un Anuncio

Medir
un Anuncio

Teads

TeadsAl Creative Lab

TeadsAl Creative Lab reinventa la creacion de
campanas, ofreciendo una herramienta de IA que
adapta dinamicamente una sola imagen a varios
formatos de anuncios, manteniendo la esencia de
la marca en todos los diversos escenarios.

Inventario Premium, Seguro para la Marca
En Teads, priorizamos la seguridad de la marca y
la exposicidon premium para los anuncios a través
de nuestros 3,000+ socios de contenido directo,
con TeadsAl garantizando seguridad de marca de
primer nivel en todas las pantallas, incluyendo CTV.

Teads Conversions

Una solucion full funnel que optimiza las
conversiones del sitio web vinculando el awareness
al trafico de calidad, utilizando la IA predictiva para
leads calificados y aumentando las ventas.

Formatos Innovadores

Formatos de anuncios interactivos como AR
y 360, convierten los anuncios estandar en
experiencias cautivadoras e inmersivas que
mejoran el engagement del usuario y dirigen
a los usuarios hacia el funnel de compra.

Traductor Cookieless

El Traductor Cookieless impulsado por

IA proporciona una alternativa efectiva al
seguimiento convencional, asegurando
alcance y relevancia de la audiencia sin
cookies de terceros a través de algoritmos
avanzados que interpretan data contextual
y de first party.

TeadsAl redefine el analisis de anuncios, enfatizando la responsabilidad de los medios
para proporcionar ideas impactantes y permitir una optimizacioén avanzada para

resultados medibles y efectivos.
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nerships exclusivos, te permitimos
es de millones de usuarios mensuales
'nos seguros y efectivos, optimizando la
iencia e impacto de la publicidad digital.

‘ A-gi'_isto para transformar tu estrategia
publicitaria con Teads?

CONTACTANOS

Teads
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