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Las recomendaciones y casos de esta f b k
presentacion estan respaldadas en dCeéDoo
estudios externos o internos, incluyendo

Brand Lifts, Conversion Lifts, entre

otros. Google
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REGLAS GENERALES

REA PENSANDQ ENTREGA CAPTURA RAPIDO
DBJETIVO MENSAJE SI LA ATENCION
» DCIO Y AL INICI
Armar la eatividade Esto ayuda al Branding en Los primeros segundos
empre, considerando las piezas, sumado también son muy importantes
el objetivo de arca a afiadir el producto en para llamar la atencién
el de do en la campafia situacion de consumo

DISENA PARA ol AJUSTATE A CADA REFUERZA CON UN
MOBILE RSION PLATAFORMA CALL TO ACTION
v
Diferente Prefiere Youtube para videos El CTA son muy utiles para
llamar a la compra, pero

Utiliza al maximo la pantalla
con los Ratios completos,
para mejor experiencia del

usuario

mas largos, con el sonido ON, vs
Facebook para alcance que
se entienda sin sonido, pero con
el sonido encendido impacte

no solamente para eso.
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ELEGIR EL
OBJETIVO
CORRECTO ES
CLAVE
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RECORDACION
DEL ANUNCIO

Cerveza Cristal @ .o
Sponsored - ¥

Te presentamos la nueva Cristal Summer Lager,
una cerveza elaborada con ingredientes 100%
naturales y con lipulos que le aportan suaves
notas citricas, lo que la hace muy refrescante.
#Juntémonos #CristalSummerlLager ) 4

LEARN MORE
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ASOCIACION DE
MENSAJE

Cerveza Austral Chile ee
Sponsored - #

Si todo lo de la Patagonia es majestuoso,
imaginate el sabor de una cerveza hecha aca
1@  Descubre todas nuestras variedades
creadas con los mas puros ingredientes aqui
*link™

CERVEZA

AUSTRAL

FATAGONIA®

CERVEZAAUSTRAL.CL
Austral Patagonia
El sabor de la patagonia

WATCH MORE

INTENCION D
COMPRA

/
Cerveza Escudo @ vou p
Sponsored - @

jAhora el 30% de descuento en La Barra CCU!
Escudo, hecha con caracter.

DURANTE JUNIO 30% DESGUENTO
ENVARIEDADES ESGUDO

LA BARRA | ccu

LABARRA.CL
La mayor variedad al mejor
precio en ofertas | La Barra

FJI1

SHOP NOW


https://docs.google.com/file/d/1iAsdiw6KEOUUFMsBPJ-wAe2KuWx2_MAM/preview
https://docs.google.com/file/d/1xG2nlN-gjP5jSC44Wr56mC4HKmzvCipv/preview

SE PAGA
HASTA UN

S
NO SE ELIGE
EL OBJETIVO
CORRECTO
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RESUMEN GOLDEN RULES YOUTUBE

TRODUCE cai7A
,'-ﬁ HISTORIA 1/ MARCA

e x 'y SN

Cuenta tu historia en Usa todos los Mantén a la gente Son los elementos

AUDIOE IMACE NE?
MO

los primeros 5 elementos que tenga mirando y concentrados claves, para contar tu
segundos e tu identidad de en tu producto historia
introduce las marca, usalos para
historias notar tu marca

Dindmica
Dlgltdl 2.0 Fuente: ABCDs - FBR Specific Guidelines (Feb '20), Google




CASO 1

SOL
ESE-O-ELE

;Como aumentar la recorda
del anuncio?
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CREATIVIDAD YOUTUBE



https://docs.google.com/file/d/1SsLX_LBIcbHH_qubZJODe8XCJwDlvfrf/preview

APLICACION GOLDEN RULES

> s oo s

Primeros segundos se muestra a Muestra la marca temprano y Mensaje simple y se entrega de El Sonido como protagonista para
personas interactuando con el con frecuencia manera temprana. YouTube combinacion de mdsica
producto Sobreimpresiones de buen y efectos especiales)

tamafio

> 0

Uso de varios elementos de la - . . )
marca como la tapa y la botella Frame for mobile: botella en Varias personas consumiendo e Cerrar con el Packaging al final
’ primer plano, fondo no distrae interactuando con el producto. de la pieza y el mensaje principal
de la marca
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RESULTADOS :
Benchmarks (Absolute Lift)

Below Average 3.21%
Low Average 3.66%
High Average 4.11%
0.00% 2.50% 5.00% 7.50%
Dinamica

D. h l. 2 O Fuente: Benchmark entregado por Google en relacion a otras marcas que han preguntado recientemente sobre
|9|t0 . la dimension de “Recordacién de Anuncio” en Chile




= o
RESULTADOS |
Benchmarks (Absolute Lift) “

Below Average
Low Average
High Average

SOL

0.00% 2.50% 5.00% 7.50%

e 130% mas de recordacion del anuncio
respecto al Benchmark mas alto
e “Best in Class” segun Google

. r .
B!n-a ntlgao Fuente: Benchmark entregado por Google en relacion a otras marcas que han preguntado recientemente sobre
|9|t0 . la dimension de “Recordacién de Anuncio” en Chile



CASO 2

PEPSI
PALOMA MAMI

Buena relacion con influencer
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CREATIVIDAD YOUTUBE

Dinadmica
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http://www.youtube.com/watch?v=PaqXV1P-pMI

APLICACION GOLDEN RULES

Dpepsi

. 4
Primeros segundos con la marca Influencer interactuando con el Sobreimpresiones de buen Producto e influencer integrados
protagonista, con buena producto tamafio en la historia
frecuencia

Dpepsi

Pocos elementos en el cuadro, Sonidos (hielos chocando,
Frame for mobile apertura de lata) acompafian la
presencia del producto

Cierre con el packaging Influencer y marca completan la
historia

Dinadmica
Digital




RESUMEN GOLDEN RULES FACEBOOK

S IA LA EN
oBJETlVO ESENC PTURA, NSAR
DEN NEGOC. clio P‘; MARCA C:TENC’ON EMoBILE

Crea pensando en tu Incorporar tu marca Captura la atencién del Frame for mobile. Que el mensaje se
objetivo de marca o desde el segundo 0" usuario lo antes posible Presencia de entienda sin
de la campana. Mantener presencia filmacién en necesidad de usar
primeros planos audio

de marca en la pieza

Dindmica
Dlgltdl 2.0 Fuente: Brilliant Basics Facebook - 2019/2020




CASO 3

ROYAL GUARD
IPA

Mensaje claro, disenado para
consumo en redes sociales
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CREATIVIDAD FACEBOOK / INSTAGRAM
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https://docs.google.com/file/d/1Me9cXmd6Dtp0kb78-w1oqQIM3AhAhAg3/preview

APLICACION GOLDEN RULES

Marca presente desde el inicio Primeros planos; frame for mobile Intencion simple, sonido afiade

Todo lo irrelevante esta pero no es necesario para captar
difuminado |a esencia de la pieza
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CASO 4

HEINEKEN
BLADE

Cuando las Golden Rules de
cumplen ;qué hacer?

Dinadmica




TODAS LAS LINEAS CREATIVAS CUMPLEN LAS
RECOMENDACIONES

el mismo sabor
internacional.

<._‘ :

_C SO JL O J
BARRERA: MOTIVADORES: MOTIVADORES:
Dindmica Precio Autoregaloneo Compartir
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https://docs.google.com/file/d/1FMSJTYHmmfzVObdvmgnp2mRD_u9Dh9nz/preview
https://docs.google.com/file/d/1dTn7-WOv55-RXXCJXPv3hDQLLGaeZDc1/preview
https://docs.google.com/file/d/16abzLB_2aOmuaJBre-YnkGpWVnVbKSxg/preview

ES ESENCIAL HACER PRUEBAS

el mismo sabor
internacional.
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https://docs.google.com/file/d/1dTn7-WOv55-RXXCJXPv3hDQLLGaeZDc1/preview
https://docs.google.com/file/d/1FMSJTYHmmfzVObdvmgnp2mRD_u9Dh9nz/preview
https://docs.google.com/file/d/16abzLB_2aOmuaJBre-YnkGpWVnVbKSxg/preview

BONUS: CASO 5

GATO
TIPICO CHILENO

No siempre es necesario tener videos
cortos
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CREATIVIDAD YOUTUBE
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https://docs.google.com/file/d/1DYC3bFK26OPp28ffqkEqcCOT06zn11ee/preview

Mucuﬁgm\cms
B

Dindmica



