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DESCUBRA

Insights enriquecedores
para su negocio

VALIDE
El valor de su audiencia

APROVECHE EL PODER DE LOS DATOS

DIGITAL SOCIAL
243M+ Mobile Phones / Tablets 25M+ Brands, Publishers & Influencers
192M+ Desktops 70+ Countries covering Facebook, Twitter,

138M+ CTV Devices Instagram, YouTube, Twitch & TikTok

', comscore Tencencias Dighales 3

CONOZCA

En profundidad al mercado
y sus habitos

ENRIQUEZCA (o)

Sus estrategias para un
aprendizaje 'Always On'

MOVIES
130K+ Movie Screens Measured
25K+ Movie Theaters Measured
74 Countries




MILLONES DE PERSONAS ESTAN CONECTADAS A
INTERNET

1,77 81% 43

MIL MILLC MINUT

Consume noticias e Es el promedio diario

|nf(§)rma0|on Yd gue destinan a utilizar
accede a contenido P P

de entretenimiento

Visitantes Unicos en
paises medidos por
Comscore

Fuente: Comscore MMX® Multi-Platform,Worldwide Rollup, Noviembre 2023

Mobile Metrix and MMX Multi-Platform Worldwide Rollup represents the summation of the following individually reportable Mobile Metrix and

_x_-a"".;;\(,ﬁ_; @OWO{E D MMX Multi-Platform geographies: United States, Canada, Argentina, Australia, Brazil, Chile, Colombia, Finland, France, Germany, Hong Keng,
COI I ISCOFQ L‘Qﬁi'}](i&‘?) Déﬂ @ @@ India, Indonesia, Ireland, Italy, Japan, Malaysia, Mexico, Norway, Singapore, Spain, Taiwan, United Kingdom and Vietnam.



CATEGORIAS QUE EXPERIMENTARON UN AUMENTO EN TERMINOS DE MINUTOS A
NIVEL GLOBAL

NOV 22 VS NOV 23 NOV 22 VS NOV 23 NOV 22 VS NOV 23

Fuente: Comscore MMX® Multi-Platform,Noviembre 2022 vs Noviembre 2023,Worldwide Rollup

'@, comscore Tencencias Digiales 5



~ CANTIDAD DE PERSONAS CONECTADAS A INTERNET

................. ~
310M personas

- P
EN AMERICA LATINA

COLOMBIA ..................

29.6M

N e BRASIL

PERU ...\ 132.6M
21.3M
CHILE ... B
16.5M
ARGENTINA

00000000000000000

36.7M

Fuente: Comscore MMX® Multi-Platform, Total Audiencia, Desktop 6+ y Mobile
18+, Diciembre 2023, Mdltiples paises

', comscore Tencencias Dighales



BRASIL ES EL MERCADO DE LATAM CON MAYOR PENETRACION EXCLUSIVA MOVIL,
SEGUIDO POR MEXICO CON UN 49%

SHARE POR DISPOSITIVO Y PAIS

m Multi-Platform  m Desktop Only @ Mobile Only

Brasil Mexico Argentina Colombia Peru Chile

Fuente: Comscore Multi-Platform, Total Audiencia, Desktop 6+, Total Mobile 18+,

'@ comscore Tendencias Dighales 7 Multi country



CATEGORIAS DE CONSUMO CON MAYOR ALCANCE DIGITAL

BRASIL ARGENTINA MEXICO

97.3%

Entretenimiento 94.2%

88.1%

) |
N
o

Noticias e informacion

81.7
Social Media
: i W
T ”‘.’:‘ ‘I
Retail 85.0 k /%
Audi ia, Desktop 6 Mobil
B comscore Tendencies Dighales . (ciembre 8023, Mulipled pases
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LOS CREADORES DE CONTENIDO IMPULSARON ENORMES
NIVELES DE ENGAGEMENT EN 2023

PORCENTAJE DE PARTICIPACION POR CATEGORIA

ENGAGEMENT DE LAS MARCAS EN REDES CONTENIDOS IMPULSADOS POR LOS
SOCIALES INFLUENCERS EN LAS REDES SOCIALES
1%
RETAIL

[AMM

INTERACCIONES

10/0 43.2MM 10% “ TOTALES

RETAIL SPORTS &

INTERACCIONES
TOTALES RECREATION

17%
SPORTS & |
RECREATION

19%

MEDIA &
ENTERTAINMENT

49%

PUBLISHING &

32% ONLINE MEDIA

MEDIA &
ENTERTAINMENT]

29%

PUBLISHING &
ONLINE MEDIA

Comscore Social Metrics & Trends, AR/BR/CO/MX/PE/CL* All, Influencers — All,

comscore ?@m@ﬂ@@@ﬁ@@ @ﬁ@ﬁﬁ@ﬁ@@ 10 Facebook, Twitter, Instagram, TikTok, Jan 1, 2023-Dec 31, 2023



EL BOOM DE LOS VIDEOS CORTOS FRENTE A CONSUMIDORES DINAMICOS

En la acelerada era digital de hoy, las personas tienen menos capacidad de atencion y se inclinan por consumir contenido que se pueda
absorber rapidamente. Los videos cortos atienden a esta necesidad al ofrecer contenido conciso y atractivo que capta la atencién en poco
tiempo.

AN 0
INTERACCIONES
u Reel S +669 /o DEINCEI E 3 BZROE2 12 OVZSS

d +139(y INTERACCIONES b
0 ENERO 2021 VS
DICIEMBRE 2023

Sshorts +51% e

- comscore 'ﬁ'@m@]@m@ﬁ@g @ﬁ@ﬁ@@ﬁ@@ fijente: Comscore Social, Content Pulse, LATAM*AIl, YouTube, Contenido mencionando “#shorts”, TOP 5000 Videos, 2021, vs 2023.

Fuente: Comscore Social, Metrics & Trends, LATAM*AI, Instagram y TikTok enero 2021 vs diciembre 2023



(. DONDE ALCANZAMOS A LA GENERACION Z?

Alcance digital en las redes sociales de Brasil y México.

4 Pts

69%

f

'@ comscore Tendencias Dighales

[ > |
YouTube

18-24

11Pts

TikTok

POBLACION GENERAL

7Pts

4Pts

7Pts 7Pts

13%

y ||

4Pts

& e

£ piscord @ reddit m

Source: Comscore MMX Multiplatform, Desktop 6+ y Mobile 18+. Total Audiencia y
12 (18-24), sitios seleccionados, Noviembre 2023, Brasil & México



EVOLUCION DE FORMATOS EN INSTAGRAM

El formato ‘Reel’ continua ganando terreno en el mundo de las interacciones. En América
Latina crecio un 63% el engagement en este formato comparando 2022 vs 2023.

AN

2021 2022 2023

® Carousel Actions Reels Actions




MEJORES HORARIOS PARA PUBLICAR EN INSTAGRAM

En términos de engagement, es comun observar un aumento en las interacciones con las publicaciones los lunes y martes,
especialmente durante el intervalo horario de 13:00 a 16:00 (UTC-6).

(' Night (am) >a’. Morning (am) - Afternoon (pm) C Night (pm)

12 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11
Mon
Tue
Wed
Thu
Fri
Sat

Sun

0+ 1.2m+ 3.6m+ 9.9m+ 16.7m+ 19.7m+ 22.3m+ 25.1m+ 27.1m+

- comscore Tendencies @ﬁ@ﬁﬁ@ﬁ@@ 14 Fuente: Comscore Social, Metrics & Trends, LATAM*All, Enero 2024



EL FENOMENO DE “LA VELADA DEL ANO” DE IBAI

+840k

LIVE VIEWERS
POR STREAM
2021

VELADA DEL
ANO |

Tencencies Dightale

IBAI - TWITCH

+2M

LIVE VIEWERS
POR STREAM
2022

VELADA DEL
ANO 1

+3M

LIVE VIEWERS
POR STREAM
2023

VELADA DEL
ANO IlI



EL FENOMENO DE “LA VELADA DEL ANO” DE IBAI

ENGAGEMENT DE LAS MARCAS EN LAS REDES SOCIALES

)EL ANO IIl « TOP 5 PATROCINADORES

# # #
3 4 5
Ccotely ) || Mahou

PlayStation.

—

INTERACCIONES INTERACCIONES INTERACCIONES INTERACCIONES INTERACCIONES

Tencencias Digit:



EL FENOMENO DE “LA VELADA DEL ANO” DE IBAI

HASHTAG /| KEYWORDS DEL EVENTO: ENGAGEMENT EN LAS REDES SOCIALES

\DA DEL ANO Ill - 1 DE JULIO DEL 2023

ESPANA ESTADOS UNIDOS OTROS

LaVelada3

120K

LaVeladaDelAfo3

Fuente: Comscore Social, Shareablee Content Pulse, industrias: All, ES, LATAM, US; plataformas:

?@m@]@m@ﬁ@g @ﬁ@j“ @ﬂ@@ . Facebook, Instagram, Twitter y TikTok; 1 de julio del 2023

Las interacciones incluyen: reacciones, comentarios, shares, retweets, me gusta, corazones




MAS DEL 30% DEL CONSUMO DE IBAI@QYOUTUBE
SE REALIZA DESDE CTV EN LATAM

IBAl @ YOUTUBE- CONSUMO DE MINUTOS POR DISPOSITIVO.
“LA VELADA DEL ANO 1I1”

DUKI  BIZARRAP  NICKI NICOLE  RELSE  QUEVEDD

MEXICO ARGENTINA ESPANA

Tencencies Digitales
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CRECIMIENTO DE LOS PRINCIPALES SITIOS DE STREAMING DE VIDEO Y AUDIO

£ Kwai © spotify

+107M HORAS +3,5M HORAS

CRECIMIENTO INTERANUAL CRECIMIENTO INTERANUAL
Kwali, la plataforma china de videos cortos, Spotify, la plataforma sueca de streaming de
registro un significativo aumento de 107 audio, aumento su consumo de horas un
millones de horas de uso en América Latina, 76% comparado al afio anterior, aumentando

siendo el mercado brasilefio el principal sus oyentes latinoamericanos.

impulsor de este consumo.

Fuente: Comscore MMX Multiplatform, Total Audiencia, SPOTIFY.COM/ KWAI.COM, Total Minutos (MM), Noviembre
- Comscore ?@[ﬁ]@@m@ﬁ@@ @ﬁ@ﬁﬁ@ﬁ@@ 20 2022 vs Noviembre 2023, Argentina, Chile, Colombia, México, Per( y Brasil.



CRECIMIENTO DE USUARIOS DE TIKTOK

DEC 2022 DEC 2023

+10%

+5%

Brasil México Argentina

Fuente: Comscore MMX Multiplatform, Total Audiencia, TIKTOK.COM, Diciambre 2022 vs
diciembre 2023, Argentina, México y Brasil.

Bl comscore Tendencies Digitales



INSIGHTS: 2023, EL ANO DE LA INTELIGENCIA ARTIFICIAL

OPENAI: TRAYECTORIA DE SU AUDIENCIA Y VISITAS WORLDWIDE {(EN MILLONES)

@ OpenAl

600

m Visitantes Unicos = Visitas

200

400

300

200

100

0
Diciembre Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio Julio Agosto

2022 2023

Fuente: Comscore MMX Multi-plataforma, Total Audiencia, diciembre 2022 — agosto

& comscore Tendencles Digitales 22 2023, Worldwide



ANO DE LA INTELIGENCIA ARTIFICIAL

AUDIENCIA DIGITAL DE OFPENAI EN LATAM
VISITANTES UNICOS TOTALES EN MILLONES AUDIENCIA DIGITAL DE I\?ITL'A(\)F\;IQSCTER'AI EN LATAM EN
(audiencia deduplicada de sitios y aplicaciones)
2.5
65 /o 49%
2.0
1.5
1.0
NOVIEMBRE 2023 0.5
ENERO 2023 0.0
' Apr-2023 May-2023 Jun-2023 Jul-2023 Aug-2023 Sep-2023 Oct-2023 Nov-2023 Dec-2023
- Comscore ?@m@]@m@ﬁ@g @ﬁ@ﬁﬁ@ﬁ@@ 23 Fuente: Comscore MMX Multi-platform, Total Audience OPZ%';I?,I'Ergx]t'ir%ﬁgiﬁsgl:,TCEcﬁdﬂI:)eig,elr\ﬁé%(?czogse%cilegﬁiﬁg



INSIGHTS: 2023, EL ANO DE LA INTELIGENCIA ARTIFICIAL

ALGUNOS DE LOS VIDEOS QUE MENCIONAN A CHATGPT CON MAYOR INTERACCION EN REDES

Las 3 etapas de la IA, en cual estamos y | //
por qué muchos piensan que la tercera g

254 K vistas hace 9 m #BBCMundo .. mas

BBC News Mundo 3.75M Suscribi

noE
NEWS

o
YouTube

VIDEO VIEWS VIDEO VIEWS

Fuente: Comscore social, Content Pulse, 1 de enero 2023 — 31 de diciembre 2024, LATAM*ALL
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https://www.facebook.com/229988956034882/videos/777487147179769
https://www.youtube.com/watch?v=MgWtYXcUg9Y

Snhapshots
de industria

By comscore

?@m@@oﬂm@ﬁ@@
Digitale's

AMERICA LATINA 2024



PANORAMA DE MEDIOS EN AMERICA LATINA

VISITANTES UNICOS Y MINUTOS PROMEDIO POR VISITANTE
EN SITIOS DE NOTICIAS E INFORMACION MOBILE Y DESKTOP

México
60M

\‘ |

Colombia

23M
Argentina

©

Argentina Chile Colombia Mexico  Brazil Peru

Fuente: Comscore MMX® Multi-Platform, Total Audiencia, Desktop 6+ y Mobile 18+

- comscore ?@m@]@m@ﬁ@g @ﬁ@ﬁﬁ@ﬁ@@ - Diciembre 2023, Mdltiples paises



MUCHAS NOTICIAS SE LEEN A TRAVES DE REDES SOCIALES

o2

PAISES- PERFILES SOCIALES DE
PUBLSIHING INTERACCIONES CROSS-PLAFOTM

21 M M ARGENTINA 4 1MM
BRASIL

4MM
INTERACCIONES

CROSS-PLATFORM EN MEXICO 2 OMM
PUBLISHING & ONLINE
MEDIA LATAM 2023 COLOMBIA 568M

CHILE 398M
PERU 201M

Fuente: Comscore social, Power Ranking, 1 de enero 2023 — 31 de diciembre 2023,

- comscore T@m@]®m©ﬁ@§ @ﬁ@ﬁﬁ@ﬁ@@ - LATAM*Publishing & Online Media



PRINCIPALES REELS DE PUBLISHERS

@elgraficoggeb

[ B
3 »

s '\' - I\
C elcolombiano_#% « Seguir t A
Audio original ' .

elcolombiano_ # 36 sem
Imagenes impactantes A\

Una nifia se salvo de milagro lug |@'
ser arrollada por dos motociclg

via que de Guarne conduce a/
INTERACCIONES

Kﬁ) elliberalweb €& = Seguir
Audio original
h elliberalweb & Editado + 22 sem
= (@ Este joven japonés hace arte
cajas de carton y homenajed a 2 1M
© 9

INTERACCIONES

@ elgraficoweb # - Seguir |@,

Audio original

@ elgraficoweb # 19 sem
La familia @

Aeropuerto.

Video de kuronushi en Tiktok

INTERACCIONES

B comscore Tendencias Digfital


https://www.instagram.com/reel/CtkLNAPtxTU/
https://www.instagram.com/reel/CzCj98MPwkb/
https://www.instagram.com/reel/CyI7ZpYu3ON/

COMSCORE REDEFINE RADICALMENTE EL PANORAMA DE LA
MEDICION DE AUDIENCIAS CON SOCIAL INCREMENTAL

REDES Alcance social combinado 45M
SOCIALES FACEBOOK + X + INSTAGRAM VISITANTES UNICOS

Alcance digital + 123M

SITIO WEB + APLICACION MOVIL (Inc. YouTube)) VISITANTES UNICOS

SOCIAL+ Crossover de sitios 5|\/|
[ ]
DIGITAL VISITANTE DUPLICADO EN DIGITAL + SOCIAL VISITANTES UNICOS

163

VISITANTES UNICOS

ALCANCE Alcance digital y social combinado
TOTAL VISITANTES DEDUPLICADOS EN DIGITAL + SOCIAL

'@ comscore Tendencias Dighales 29



RETAIL: TOP 4 PROPIEDADES POR PAIS

DEC 2023 (COMPARATIVA DEC 2022 VS DEC 2023)

% REACH -
BRASIL ARGENTINA MEXICO
‘-2.0%
%0
71.9% TEMU

‘ 106% iNuevo retailer!
En México cuenta con

17 millones de UVS
(dec 23)

‘1" +40%

@ ﬁ Magawu amazon @ amazon )) V) amazon @ TEMUBIR L o
! FRAVEGA Alibaba.com

Shopee
Fuente: Comscore MMX Multi-Plataforma, Total Audiencia, categoria seleccionada:

- comscore ?@@@ﬂ@@@ﬁ@@ @ﬁ@ﬁﬁ@ﬁ@@ 30 Retail, diciembre 2022 vs diciembre 2023,




A% /0 TEMU: UNA ENTIDAD QUE ESTA TOMANDO PRESENCIA EN VARIOS
TEMU MERCADOS INTERNACIONALES

% REACH

40

35
30

25
a|tg]y

20 a=Spain
em|\eXiCO

15 e=s\Jnited States

10

0
Jan-2023 Feb-2023 Mar-2023 Apr-2023 May-2023 Jun-2023 Jul-2023 Aug-2023 Sep-2023 Oct-2023 Nov-2023 Dec-2023

Fuente: Comscore MMX Multi-Plataforma, Total Audiencia, TEMU.COM, enero

- comscore ?@m@ﬂ@m@ﬁ@g @ﬁ@ﬁﬁ@ﬁ@@ 31 2023-diciembre 2023, Multiples paises



PENETRACION DE LA BANCA DIGITAL EN MERCADOS DE LATAM

& S BBVA & ¥ % REACH METODO DE ACCESO POR DISPOSITIVO

@ il Banco
bradesco Provmma
m Desktop-Only = Mobile-Only = Multiplatform
CAIXA

Nnu

@ Naranja &

P on
Cltl Argentina

65.5% BanCoppet

Banco Azteca

BBVA

Mexico

Brazil

Brazil Argentina Mexico

Fuente: Comscore, Media Metrix Multi-Platform®, Total Audience, Desktop 6+ and Total

- comscore T@Uﬂ@]@[ﬂ@ﬁ@@ @ﬁ@ﬁﬁ@ﬁ@@ - Mobile 18+, Banking, diciembre 2023, Mexico, Argentina and Brasil


https://www.facebook.com/229988956034882/videos/777487147179769

LATAM INSTAGRAM RANKER BASADO EN INTERACCIONES DE 2023

ltad (BR) 672,419

@ itau @ 14 sem

Bem-vindos aos proximos 100 anos.
Ver traduccidn

Interbank (PE) B{OWA0K;

10 6 Banco do Brasil 177,814 §3 "OP coNnTENT
» I l I Naraia (48 PR
INTERACCIONES Santander (BR) 150,692
CROSS-PLATFORM EN -
PERFILES SOCIALESDE Bancolombia (CO)
FINANZAS DE | '
LATINOAMERICA s Been
Ban;cc):ge(l:c)isdlto
BancoEstado (CL) @zj;czr;;:a?uir

Fuente: Comscore social, Instagram ranker, 1 de enero 2023 — 31 de diciembre 2023,

I, comscore Tendencies Dighales 33 LATAMfinance



GAMING: PENETRACION EN MOBILE & DESKTOP

FIFR S

MOBILE

® % REACH

Argentina Brazil Mexico

'@ comscore Tendencias Dighales

METODO DE ACCESO POR DISPOSITIVO

m Desktop-Only = Mobile-Only = Multiplatform

Argentina

Mexico

Brazil

Fuente: Comscore, Media Metrix Multi-Platform®, Total Audience, Desktop 6+ and
Total Mobile 18+, Games, diciembre 2023, Mexico, Argentina and Brasil


https://www.facebook.com/229988956034882/videos/777487147179769

GAMING: TOP 5 MOBILE APPS POR PAIS

VISITANTES UNICOS EN MILLONES- DEC2023

BRASIL ARGENTINA MEXICO

Roblox Roblox Roblox

[N

Garena Free Fire Garena Free Fire Garena Free Fire

Candy Crush Saga 8 Candy Crush Saga 1 Candy Crush Saga 3.2

Subway Surfers 5.7 Stumble Guys 1.4 Clash Royale 1.8

Stumble Guys 4.2 Clash Royale 1

w

N
e w

Minecraft by Mojang 17

P
"
P
T

o -
N

Fuente: Comscore MMX Mobile Metrix, Total Audiencia, Total Mobile 15+, Games, Solo mobile apps, diciembre

2023, Argentina y México
- C0mSCOI'e ?@@@]@[ﬁ]@ﬁ@@ @ﬁ@’ﬁﬁ@@ 35 Fuente: Comscore MMX Mobile Metrix, Total Audiencia, Total Mobile 18+, Games, Solo mobile apps,

diciembre 2023, Brasil
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Streaming &
consume de video
en LATAM




EL CONSUMO DE VIDEO CRECE A TRAVES DE LAS PLATAFORMAS

MEXICO ARGENTINA BRASIL

+23% +22% +20%

i VIDEOS VISTOS
.‘ EN DISPOSITIVOS
DESKTOP Y MOBILE
Crecimiento anual
| Diciembre 2022 — Diciembre2023

-

- comscore ﬁﬁﬁf@]@ﬁf@ﬁ@@ @ﬁ@ﬁ@@ﬁ@@ . Fuente: Video Metrix Multi-plataforma, Total Audiencia, junio 2022 y junio 2023,

Argentina, México, Brasil
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B comscore

LOS MINUTOS DEDICADOS A LA VISUALIZACION DE CONTENIDO A

>

Argentina

\MN

200,000
180,000
160,000
140,000
120,000
100,000
80,000
60,000
40,000

20,000

IDigitales

MOBILE MINUTES

Brasil

¥l ¥l ¥l ¥l ¥l
v V V 34 $V
S S S

120,000

100,000

80,000

60,000

40,000

20,000

TRAVES DE DISPOSITIVOS DE TELEVISIQN CONECTADA HAN
SUPERADO EL CONSUMO DE MINUTOS MOVILES EN YOUTUBE.

México

\/\"'\//_\./

Fuente: Comscore Video Metrix CTV Device Level Report, Jan 2023 vs Oct 2023, Multiples

Paises


https://www.comscore.com/lat/Prensa-y-Eventos/Comunicados-de-prensa/2022/7/Comscore-agrega-medicion-de-CTV-a-Video-Metrix-Multi-Platform-en-tres-mercados-clave-de-America-Latina

MINUTOS DE VISUALIZACION DE VIDEO POR DISPOSITIVO EN YOUTUBE

Desktop Mobile mCTV

Brasil

Argentina

Mexico

3 YouTube

Crecimiento del consumo de YouTube )
en CTV octubre 2022 vs octubre 2023 ARGENTINA MEXICO BRASIL

# comscore
#, comscore Tendencies Digitales



PORCENTAJE DE ESPECTADORES DE CONNECTED TV POR PAIS

JF

México CAr

m 2023 w2022

Chile Colombia Brasil Peru Uruguay

Porcentaje de crecimiento en comparacion a la ola de encuestas 2022*

México Argentina Colombia Brasil Uruguay

43% 39% 47% 0% 39%

Fuente: Comscore Custom Solutions, “CTV, OTT & Addressable Advertising in Latin America” 2022-2023.

*La definicion de CTV cambid en las distintas oleadas de encuestas: en 2023 no se pregunté ni se incluyeron los descodificadores como cualificaciones de CTV.

(<) Sipfdcal OMG PIuto® ROKU [ e (] MRCU0  SAmsUNG Ads Grensian 52 Totalplay-




n

1 de los modelos de suscripcion

Mas de la mitad de los CTV Watchers preferirian una alternativa que incorporara
algunos anuncios en lugar de optar por una suscripcion con un precio mas alto.

SEASONS
RESORIS

32% 20

Preferiria pagar menos Preferiria un servicio
por menos publicidad. gratuito, pero con
Modelo Hibrido publicidad

AVOD

(> mercado Televisa

= SAMSUNG Ads Unision 55> Totalplay*




Percepcion hacia la publicidad

Tan solo el de los espectadores percibe que la publicidad en Connected TV
/

n Interrumpe su experiencia visual

i
J

BRAND
RECALL

% De los espectadores de CTV recordaron haber visto
anuncios de video que se exhiben antes del
contenido, los pre-rolls.

£y Sipracal OMG PIUto® ROKU [Kai o AV (T INGT LSRR B 28 (VA




n

ribucion del presupuesto publicitario

Mas de 20 expertos de toda la region indican que la inversion en CTV podria aumentar aceleradamente, en la
medida en que se desarrollen nuevos formatos publicitarios especificos para este medio.

Actual 100% presupuesto publicidad Prondstico 5 afios
| | | |

- | |
10% - 60% 0% - 40%
» : »
7 gital | 7
& _| &
309% -40% 409 =709
o L
3% =109 259% =509%

® siprocal oMG piutoo Roxu [Coi R GTICL - SRRTEITPey 7 I 8 e




Peliculas,
asistentes e
Impacto en
redes sociales




DURANTE 2023 RECOLECTAMOS EN LATINOAMERICA...

975,3 2,847 16,228 2.83

MILLONES DE CINES PANTALLAS MILLONES
ASISTENTES DE BUTACAS
129,3 M > 2022 60 R R

38,209> 2022
29,01% 2,73% 1,29%

1.36%

JIM CAVIEZEL

*

=

N

- A L e

i

Doy Hﬂ- s

LITTLE MERMAID ~ (UANTUMANIA
TAYLOR SWIFT

S S 13 SAM WRENCH

M comscore ?@m@ﬂ@m@ﬁ@@ @ﬁ@ﬁﬁ@ﬁ@@ 46 Periodo analizado: del 01 de enero al 31 de diciembre 2023



2023 GENERO UN CRECIMIENTO DE...

EN INGRESOS EN ASISTENTES

40,4% 29,01%

$2,261 MUSD VS 575,3 MDA VS 445,9
$1,610 MUSD MDA
22,9% CRECIMIENTO MUNDIAL 20.4% CRECIMIENTO MUNDIAL

'@ comscore Tendencias Dighales a7



MEXICO
BRASIL
ARGENTINA
COLOMBIA
PERU
CHILE
ECUADOR
COSTA RICA
BOLIVIA
GUATEMALA
PANAMA
VENEZUELA
EL SALVADOR
URUGUAY
HONDURAS
PARAGUAY
NICARAGUA

Ingresos 2022
$606,898,548

RESULTADOS POR PAIS LATAM

Ingresos 2023
$901,198,979

$358,095,600

$462,836,084

$157,303,182

$197,764,361

$112,509,265

$150,771,174

$95,959,767 $ 149.858.366
$85,176,247 $129,104,212
$51,495,591 $ 71.560.141
$23,419,640 $ 30.529.098
$23,612,963 $35,381,659
$18,490,562 $27,655,590
$21,737,067 $28,570,228
$14,250,268 $20,340,613
$10,868,678 $14,792,532
$11,769,203 $14,948,532
$9,517,769 $13,708,127
$5,188,260 $6,706,155
$3,699,898 $5,937,981

', comscore Tencencias Dighales

PERU
GUATEMALA
NICARAGUA
HONDURAS
PARAGUAY
CHILE
ECUADOR
VENEZUELA

EL SALVADOR

BOLIVIA
MEXICO
ARGENTINA
COLOMBIA
COSTA RICA
BRASIL
PANAMA
URUGUAY
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Asistentes 2022

Asistentes 2023 Variacion

29.810.468 46.009.399 54,34%
3.545.351 5.398.222 52,26%
857.558 1.277.911 49,02%
2.492.015 3.422.852 37,35%
1.075.384 1.454.442 35,25%
18.464.905 24.854.412 34,60%
10.614.143 14.193.790 33,73%
5.788.821 7.669.612 32,49%
2.435.860 3.199.403 31,35%
4.624.024 6.020.106 30,19%
182.701.594 235.032.150 28,64%
33.668.172 43.106.942 28,03%
42.076.716 53.659.663 27,53%
4.507.559 5.527.995 22,64%
97.407.731 117.765.430 20,90%
3.859.655 4.617.255 19,63%
1.990.620 2.159.010 8,46%




PROMEDIO DE ASISTENCIA POR PANTALLAS ABIERTAS
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EN REDES SOCIALES, ¢COMO SE VIVIERON LOS LANZAMIENTOS DE
“BARBENHEIMER"?

20 de Julio

/x/ meganoticiascl & -

Millions

—— e B e

0

DA DDA AD DDA DA ‘b‘b’b'b‘b’b"brb'b‘b‘b’b'b‘b’b‘b’b'b‘b")’b'b'b‘b‘b’b'b‘b‘b‘b'b'b rb'b‘b".)‘b'b D D D ol o R )
"1/‘1/‘Iz’1/"1/‘1/‘L"lz'l/‘lz‘lz‘7/’1/'1/‘1/‘L‘L’L"L‘L‘L'L'L‘L‘L‘LW‘L‘LW'LW‘L‘L‘L%‘L‘L‘L'L'L‘L ‘I/'L NN 2NN ‘L'lz'lz‘lz‘l«'lx'lz‘lz
QY QY QY QY A QY Y QY O QY O QY AOY QY QY A QY AO¥ QY QY A Q¥ A QY Q¥ QY QY O O Q N QY QY QY O

\'1'\'1'\\r"\'1'\'1'\’1'\‘1'\"/\'1’\'1'\‘1''1''1''1''1'’1'\'1'\'1'\'1'\‘1'\'V\'1'\'1'\’1'\“/\"f\'1'\'1'\’1'\(1'\'1'\'1'\’1'\(1'\'\'\'1'\'1'\'1'’1'\'1'\'1'\’1'\‘1'\rL 0'\\\'1'\'1'\'1'\‘1'\'1'\"'\'1'\'1'%'1"1"1'

Q)\'\Q)\'bb\(’-’é\ \qb\'\'\b\'{b@\\("%/\bgb\‘i\ n"‘l« 'Ilz\rofl?“ AR \4 /\/\Q‘ N %«\@«\(\,\\@«{L\'ﬂb’@’ﬁ‘@,\\\tz}% ° \Q’qj\'\gtsq’%\\b‘\b%\'\ @'ﬂqa\‘bb‘tt)\‘lgb'& o <° /\ qu\'\q'b\%q\,(\g\@ '\,ibq,f/o,{,\ q

Fuente: Comscore Social, Content Pulse, “Barbie” y “Oppenheimer”, LATAM*ALL,
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LAS 10 PELICULAS MAS TAQUILLERAS ESTRENADAS EN 2023

RANKING POR ASISTENCIA- INGRESOS EN USD
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EN REDES SOCIALES, ¢(COMO SE VIVIO EL LANZAMIENTO DE “SUPER MARIO BROS"?
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Facebook, Instagram, X'y TikTok , dell de febrero al 29 de junio 2023

Fuente: Comscore Social, Content Pulse, “Super Mario Bros”, LATAM*ALL, plataformas:
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ALGUNOS DE LOS TITULOS QUE ESPERAMOS ESTE ANO

TRANSFORITIERS

BIG CHANGES.
NEW EMOTIONS.
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DIOS PERDONA, ELLAS NO

IN THEATERS JUNE 2024
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AMERICA LATINA 2024
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AMERICA LATINA 2024
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