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El poder de la omnicanalidad D

para el Retail Media
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Somos e

los consumidores chilenos compran canales digitales

mejoramiento del hogar nuestros canales ~
en Chile T

Descubre [a linea Elemental y renueva tus sartenes
jCambiaton de Sartenes!
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qué es el
Retail Media

capitalizacion del ecosistema de valor de un comercio

Canales de Venta
Posicionamiento/Reconocimiento

Talento humano

Audiencias
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AUDIENCIAS
receptivas a mensajes

mensajes que conectan

Ecosistema de Valor
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COMERCIOS
SODIMAC.

incrementalidad en la experiencia media




CAPACIDADINSTALADA

DESARROLLOS TECNOLOGICOS
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Por nuestras tiendas
plataformas pasa Chile
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Impacto de las tiendas fisicas en Retail Media

1 2 3

La data transaccional de Los modelos de atribucion Se habilitan nuevos

las tiendas permite mayor se ven alimentados por la espacios publicitarios en el
precision en la data de ventas en tiendas journey de los clientes en
segmentacion de fisicas las tiendas

campanas digitales

.

' !
okt



Insights Comunicaciones en tienda

En un contexto de
visitas altamente
planificadas, los
mensajes en tienda

tienen un doble desafio:

Ser vistos y generar
iImpacto

95% de los clientes
planifican su visita a la
tienda y 70% también
planificé el producto

—

28% de los clientes deciden ; ‘« ' e =
su producto en la tienda lo

que establece una gran '
oportunidad de incentivar il
mas compra de productos '
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Insights Comunicaciones en tienda

15% 17%

Videos en Youtube Redes Sociales
Comentarios online Pagina web de articulos
de productos relacionados

Los clientes recurren principalmente a la red para “vitrinear” y
encontrar inspiracion, y tambien se dejan influencia por la
recomendacion de terceros.
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Somos Y si Sodimac es la casa
de los chilenos, nosotros somos é
la casa de las marcas

O
e I r e t a I I que consumen los chilenos.
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“ Una casa que va mas alla de las paredes,
el techo y las ventanas. Somos el espacio
donde tu audiencia se desenvuelve sin
prejuicios, evoluciona y crece. , ,
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