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ES UN CASO DE NEGOCIOS:
Performance de las marcas con proposito
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DE NUESTRAS
40 PRINCIPALES
MARCAS TIENEN UN
PROPOSITO

BRESLER®

60%

DE NUESTRO
CRECIMIENTO

HELLMANN'

CRECEN

50%

MAS RAPIDO

Fuente: Estudio global Unilever
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Crecimiento

marcas sin
cCompromiso
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Fuente: Nielsen Global Sustainability report 2015




Cada dia, 2,5 mi|
millones de

personas usan un
producto Unilever

Invertimos alrededor de
US$9 mil millones al
ano

en publicidad y
aproximadamente 80% de
nuestros avisos
caracterizan a las

mujeres.




6 que los
eotipos
han impactado

Fuente: Dove Global Beauty And Confidence Report
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( de cada 10 mujeres cree
gue medios y publicidad
muestran un estandar

Irreal de belleza

© de cada 10

mujeres piensan
gue las redes sociales las

presionan a verse de un
a manera determinada
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AUN ASI LOS ESTEREOTIPOS PREVALECEN EN LA
PUBLICIDAD DE UNILEVER
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I e Muestran mujeres
De |0S anuncios de en roles

Unilever tienen aspiracionales

\51% - gol

Muestran un Muestran
estereotipo estereotipos de
femenino apariencias
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Fuente: Datos globales Unilever




SIEMPRE ESTAMOS EXPUESTOS A DISTINTOS
PUNTOS DE VISTA
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c1au_|:|:|__llage Lobo con piel de oveja no
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ignaciamackaren Uy que dificil. Por fin
un hombre en un producto de limpieza
pero [usto éste muestra el aseo comao
algo "entretenido”.

mdemercedes La raja!ll

macaarania Me cargan las propagandas de
Cif porgue creo que es una de las mas
machistas en cuanto a productos de
limpieza. En esta en particular, me da la
sensacion de que el wn es bacan y hace de
todo menos limpiar. En sus comerciales con
mujeres, ellas salen hasta con delantal,
como con la profesion de limpiladora en el
alma.

lgualmente creo que hay un intento por
cambiar el estereotipo, pero le falta caleta.




¢ POR QUE ESTO ES TAN DIFICIL?
Nos enfrentamos arealidades gue nos
desafian



ALGUNAS TENSIONES

BRONCERIA s&-
CHILE &=

§e

No es facil adoptar
nuevos roles

|Juzgar opciones vs
celebrar opciones

La somedad S|gue
prefiriendo la perfeccion

¢,Por quién quieres ser
admirado?




EL CAMINO QUE ESTAMOS
RECORRIENDO



ESTEREOTIPOS DE BELLEZA



TAREAS DEL HOGAR Y COPARENTALIDAD

- S CEPILLATE

N4 DIR+NOCHE
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Y HEMOS SABIDO REDEFINIR ESTEREOTIPOS DE
SEDUCCION Y MASCULINIDAD TRADICIONAL
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FIND YOUR MAGIC.

LESSIDEAL -

MORE MAN.

‘”‘ WHO NEED
frtterr  SIX PACK
YOU'VE GO

THE BEAT
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'MAS UM DJ
NAO PRECISA
TER BOM
COSTO
MUSICAL?
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