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DISCRIMINACION

HAZ LA 1GUALDAD
UNA REALIDAD
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Black Lives Matter#BlackOutTuesday Bl ickOutTuesday
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SURGEN NUEVOS
ACTORES
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Esta navidad,
el mejor regalo es
conectarnos.

VOLVAMOS A CONVERSAR, ES UNA BUENA SENA

ENCONTREMONOS

 ij_. 3

EstaN&vidad, gleétemonos conjo esencial.
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We are here. And we are ready.
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Esta cansada de la frase
“‘Estamos juntos”
“Nueva Normalidad”.

Fuente: YOUGOV 2020

L1

De los consumidores
quieren publicidad que
hable sobre como la marca
es util en la nueva
cotidianidad.

Fuente: Warc Data 2020
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2015

CRECE EL
INTERES POR
CAUSAS
SOCIALES O
MEDIOAMBIE
NTALES

2019
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HONESTIDAD ES EL PREFIERE MARCAS

ATRIBUTO MAS COMPROMETIDAS
VALORADO EN UNA SOCIALMENTE.

MARCA.
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MANTENER
PRECIOS

Il

AYUDAR A SUS
TRABAJADORES
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PESTACGAL E voLos Loy INLICADORES DE LALGL

m Marcas ciudadanas m Total Marcas

Presencia Presencia Relevancia Aporte Memorables  Experiencia Vitalidad Generan  Convenientes Conscientes
Positiva Superior Emociones
positivas
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LA CULTURA EXIGE
UNAPOSICION
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LA CULTURA ES

PARA GENERAR

RELEVANCIA
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CAMINOS

PARA GENERAR
VELOCIDAD
CULTURAL
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;QUE CAMINO PODRIA
OMAR TU MARCA?
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