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Fuente: Warc Data 2020 

Esta cansada de la frase 

“Estamos juntos”

“Nueva Normalidad”.

Fuente: YOUGOV 2020

De los consumidores 

quieren publicidad que  

hable sobre cómo la marca 

es útil en la nueva 

cotidianidad.
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HONESTIDAD ES EL 
ATRIBUTO MÁS 

VALORADO EN UNA 
MARCA.

PREFIERE MARCAS 
COMPROMETIDAS 

SOCIALMENTE.
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LAS “P” DEL MARKETING PUEDEN
SER TAN DIVERSAS COMO LIBROS
DE MARKETING ENCONTREMOS… 
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