
VIDEO
MKTG   



DICEN QUE HOY 
LAS PERSONAS 

YA NO VEN 
VIDEOS POR 

MÁS DE 12 O 15 
SEGUNDOS.

SIN EMBARGO 
NUNCA VIMOS 

TANTAS 
MARATONES DE 
CONTENIDOS 

AUDIOVISUALES 
COMO HOY.



DICEN TAMBIEN QUE, 
INCLUSO EN EL 

AMBITO DEL “VIDEO 
MKTG”, TENEMOS 

QUE ELEGIR: 
 CREATIVIDAD  

O PERFORMANCE.

SIN EMBARGO 
LA EVIDENCIA 
MUESTRA QUE 

NO HAY MEJOR 
PERFORMANCE 

QUE UNA 
GRAN IDEA.



DICEN QUE 
YOUTUBE ES UN 

MEDIO, 
Y QUE UN 

“VIDEO” ES EL 
CONTENIDO DE 
UNA MARCA.

OTROS CREEMOS QUE 
YOUTUBE ES UN 

CONTEXTO, 
EL VIDEO ES UNA 

PLATAFORMA DENTRO DE 
ESE CONTEXTO, 

Y UNA “IDEA” ES EL 
VERDADERO MEDIO PARA 
EL CONTENIDO DE UNA 

MARCA.



POR ESO, SI NOS GUSTA 
APRENDER REGLAS DE 

ORO, O EL “ABC" DE LO 
QUE SEA EN MARKETING,  

LA REGLA MÁS 
IMPORTANTE DE TODAS ES 

TENER IDEAS POTENTES.



VAMOS A VER 
7 EVIDENCIAS 

DE ESTO.



1. CATEGORÍA: 
“PEOR USO DE 

YOUTUBE”   
(PERO CON UNA IDEA QUE 
ENAMORÓ A SU TARGET).













SOMOS UN 
MOVIMIENTO QUE 
TIENE EL PROPÓSITO 
DE ESTIMULAR EL 
ORGULLO POR 
NUESTRO LUGAR DE 
ORIGEN: 
NUESTROS BARRIOS 
Y COMUNAS.



LANZAMIENTO.



https://www.youtube.com/watch?v=O82MbG0LfYE&ab_channel=BEPROUDSCL

















2. IDEAS 
LOW COST, 
PARA 
TIEMPOS 
LOW COST.





https://www.youtube.com/watch?v=s7Wz3-rgTmw&ab_channel=JetSMART



3. IDEAS QUE 
INSTALAN LA 

PERSONALIDAD 
DE UNA MARCA, 

“Y” VENDEN  
(TB LOW COST).



https://www.youtube.com/watch?v=vx3qhlGiQSg&ab_channel=FireballChile







4. IDEAS PARA 
CONSTRUIR 
UNA “HISTORIA 
DE MARCA” 
MEMORABLE.



LOS CONSUMIDORES YA CASI NO RECUERDAN LA HISTORIAS DE UNA PIEZA 
PUBLICITARIA, PERO SI RECUERDAN LA HISTORIA QUE CUENTA UNA MARCA.



5. IDEAS PARA 
COTIDIANIZAR 
EL VALOR DE 
LA MARCA.
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INDEPENDIENTE DEL RANKING QUE MIREMOS, LOS CONSUMIDORES VALORAN 
MARCAS QUE PUEDEN RESOLVER SUS PROBLEMAS COTIDIANOS.

•Son útiles 
•Son simples 
•Son cotidianas 
•Son inmediatas 
•Son transversales  
•Tienen un propósito que beneficia a 

los mismos usuarios  

Las marcas que más valoran los chilenos son las que los acompañan y aportan bienestar cotidiano y 
les facilitan la vida porque resuelven problemas del día día, de una manera inmediata y simple. 



https://www.youtube.com/watch?v=tmy8zQWO0jo&ab_channel=L%27Or%C3%A9alParisUSA



6. IDEAS PARA 
CONECTAR 
EMOCIONALMENTE 
LA MARCA CON LA 
CONTINGENCIA.



https://wolfbcpp.com/un-partido-inolvidable/



7. IDEAS PARA 
CO CREAR DE 
VERDAD CON 
LAS PERSONAS.





INSISTO.  
SI NOS GUSTA APRENDER 

REGLAS DE ORO, O EL “ABC" DE 
LO QUE SEA EN MARKETING,  

LA REGLA MÁS IMPORTANTE DE 
TODAS ES TENER GRANDES 

IDEAS.




