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Partamos con la

Segmentacion

desde la oferta de
los contenidos de







CONSUMO DE TV EN FAMILIA

GRAFICO N°20: ;VE PROGRAMAS, SERIES O PELICULAS EN FAMILIA?

Base: 5.424 casos

ENCUESTA NACIONAL
DE TELEVISION
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lugar especialmente adaptado y familiar
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¢Que pasa con el
delaTV?
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Hoy consumimos mas TV...
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Fuente: Kantar Ibope Media



Tlempo Estamos en los Record
Promedio historicos de Consumo

Consumode TV
en Chile
Hrs/Dia

(ATS)



Tlempo Estamos en los Record
Promedio historicos de Consumo

Consumode TV
de la Poblacion
Hrs/Dia

(ATV)



Cuanta TV vemos al dia en promedio todos los chilenos?

Tiempo Diario Promedio viendo TV (hrs/dia)

3:49 3:45 3:46
I I I 3:31

2013 2014 2015 2016 2017 2018

BTV Abierta ®TV Paga




de TV Paga
en Chile 2018

Ven TVP,
CHIE]
Ven TVA; Hrs/dia,
3:42 45%
Hrs/dia;

55%




extendio su pantalla




Segmentacion
desde las
audicencias




Segmentacion
desde las
audicencias




Segmentacion
desde las
audicencias de




Hoy el modelo de
Video... Cambio




Video Multipantalla,... lineal,
no lineal, leanbackward,
leanforward, etc..




Mas Conceptos .... Mas Complejo

oOTT? IPTV?

Streaming ?
AVOD ?

Video Digital ? Lineal ?



O Xm=2Z200

Territorio de Consumo de Video (ATS)

TIPO DE SENAL AUDIO VISUAL

LINEAL NO LINEAL

LEAN BACKWARDS

En Casa / Social
Actitud Pasiva / Distension
Alta Tolerancia hacia la
Publicidad

| NETHIX : aentlpaidsswn it ‘;' .'” 6:09
= e b D | (5:16 + 0:38 + 0:15)

HRS/DIA

LEAN FORWARD

En o fuera Casa / Personal
Actitud Activa / Atencion
Baja Tolerancia hacia la

Publicidad WEB TV

0:41
HRS/DIA

(Principalmente Video cortos en RRSS)

(Streaming)




O Xm=2Z200

Territorio de Consumo de Video (ATV)

LEAN BACKWARDS

En Casa / Social
Actitud Pasiva / Distension
Alta Tolerancia hacia la
Publicidad

LEAN FORWARD

En o fuera Casa / Personal
Actitud Activa / Atencion
Baja Tolerancia hacia la
Publicidad

TIPO DE SENAL AUDIO VISUAL

(MISMO UNIVERSO TOTAL POBLACION)

LINEAL

WEB TV

(Streaming)

NO LINEAL

m I I nd
. 9020 50

&
o You

(Principalmente Video cortos en RRSS)

5:10

(3:31 + 0:25 + 0:14)

HRS/DIA

0:25
HRS/DIA

X12



LA OFERTA DE LA TV SE
HIPERSEGMENTO



ATS: Consumo de TV (Hrs/dia)
en Personas con TVP

Ven TVA;
3:42
hrs/dia;
55%

Ven TVP,
3:03
Hrs/dia,
45%

La penetracion de la TV
pagada es del 80%.

Los que tienen TV Pagada
ven un 20% + de TV.

6 Canales de TV Abierta
tienen la misma sintonia
que 276 Canales de TV

Pagada en el Universo TVP
(prom 50% - 50% los ultimos 20 anos)



SHARE AUDIENCIA x GRUPO en TVP 2018

9%

18%

33%

70 Canales con
Publicidad
concentran el 83%
de la Audiencia de
la TV Pagada.

206 Canales de TV

pagada concentran
solo el 17% de la

Audiencia.



SHARE AUDIENCIA x Categoria TVP 2018 e INME T RER

Categorias de
Canales estan Cada
vez mas
Concentradas.
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Media

Total Internet : Total Audience

Top 100 Video Properties
Google Sites

Facebook

VEVO

UPROXX

BroadbandTV

ZEFR

Canal 13

Vidaprimo
OPENLOAD.CO

Red Televisiva Megavision
Machinima Entertainment
The Walt Disney Company
Webedia Sites
TWITCH.TV (juegos)
Microsoft Sites

FANDOM powered by Wikia

Banco Crédito Inversiones

Data Source : VMX Desktop

Geography : Chile

Universe : Home and Work

Time Period : February 2019

Target : Total Audience

Video Type : Content,Ads, Total

Media : Top 100 Video Properties [Undup.]
Date : 4/12/2019

Content

%
Total Unique = Composition

%

Videos per  Minutes per  Minutes per Total Minutes Total Unique = Composition

Viewers (000) Unique Videos: (000) Viewer Viewer Video (MM) Viewers (000) Unique
Viewers Viewers
100% 8,693 100.0 1,104,533 127.1 572.9 4.5 4,980 8,693 100.0
0%

60% 100.0 695,355 133.4 693.5 5.2 3,615 289 100.0

28% 100.0 76,237 314 59.0 1.9 143 0 100.0
26% 100.0 83,567 36.7 125.5 34 286
24% 100.0 40,544 19.2 71.0 3.7 149
18% 3 100.0 18,616 12.0 74.2 : 115
12% 1,036 100.0 6,819 6.6 243 25

8% 700 100.0 2,394 34 118.7 83 141 100.0
8% 659 100.0 4,682 71 23.1 15
550 100.0 2,171 3.9 290.1 160

I 6%_| 495 100.0 4,317 8.7 228.1 113 31 100.0
493 100.0 3,368 6.8 41.1 20

5% 451 100.0 3,683 8.2 30.6 14 29 100.0

449 100.0 3,895 8.7 68.7 Z 31 23 100.0

434 100.0 7,522 17.3 244.9 14.1 106 103 100.0

425 100.0 2,916 6.9 6.0 0.9 3 238 100.0

415 100.0 2,832 6.8 49.9 73 21 68 100.0
361 100.0 1,931 54 0.7 0.1 0

Videos (000)

89,042

1,223
0

434

37

207
53
542
1,163
211




Comentarios sobre la Medicion
de Videos en Internet (Chile Feb 2019)

representa el 63% del Alcance total de las propiedades Unificadas de
Google (Feb 2019 Chile)

representa el 94% del Alcance de Google Video (4,9 M)

representa el 47% de los views de You Tube menos del 1% del Inventario ( no
lo vende You Tube)

C con Billones de Videos “"autogenerados” + marcas + etc..... Genera
solo en 53% de los views.

Las Personas buscan inventarios Premium incluso en YouTube






Consumo redes sociales

Social Networks' Share of Time
Share of Combined Minutes for 4 Major Social Networking Apps

when examining the

distribution of minutes
between four key social
networking apps,
particularly when combining
Instagram into its overall
share.

We've seen evidence earlier
in this report of Snapchat's
increasing reach, and it will
be interesting to observe
how this translates into
usage durations in 2018.

&1 COMSCORE

Germany
Argentina
Indonesia
Malaysia




Social Media Power Rankings,
. Chile
Propiedades top por

Engagement en Chile
El Social Media Power Ranking de Chile, realizado por comScare en conjunto

ACCiOI‘les en FaCEbOOk — J un iO 20 18 con Shareablee, esta disponible ahora. Los datos de audiencia y acciones en

Facebook, Twitter e Instagram de los principales medios en el pals revelan los
siguientes resultados:

Acciones Cross-
Platform
(Shares, Likes,
Comments,
etc.)

Share de Acciones
Acciones por Post
Cross- Cross-
Platform Platform

Fuente: Shareablee,
Plataformas: Facebook,
Twitter e Instagram,
Chile, Junio 2018

Audiencia
(Cross-
Platform)

929% y son solo
M ed ios d e Co m u n ica ci 6 n Categorla Totales 20,279'532 m
oy | | s

|
Radio Bio Bio (Chile)

6‘86]'364

2,839,044

[*%)

?Cicfli:)Cooperanva 1359122
8 T T
Publimeto Chie)

10




Propiedades top por
Engagement en Chile

Acciones en Facebook — Junio 2018

(solo Medios de Comunicacion)

+ 1.100 % en resto de
las interacciones

Social Media Power Rankings,
Chile

El Social Media Power Ranking de Chile, realizado por comScare en conjunto
con Shareablee, esta disponible ahora. Los datos de audiencia y acciones en
Facebook, Twitter e Instagram de los principales medios en el pals revelan los
siguientes resultados:

Acciones Cross-
Platform
(Shares, Likes,
Comments,
etc.)

T )
|

Share de Acciones
Acciones por Post
Cross- Cross-
Platform Platform

Fuente: Shareablee,
Plataformas: Facebook,
Twitter e Instagram,
Chile, Junio 2018

Audiencia
(Cross-
Platform)

561 6,861,364
442 2,839,044
582 3723856

208 14,512,410
5,346,917

4,477,014

[*%)

MEGA (Chile) 2,612,326 12.9%
Radio Bio Bio (Chile) 2,018,926 10.0%

Publimetro (Che)

10




Que hace relevante un
contenido para las
audiencias a pesar de sus
diferencias?,




VIDEO - CREATIVIDAD



Es distinto el

alcance de un Spot
2"_3" V/S
uno de 30"




3” _ 10” _ 30”
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Play
Ground

Los mayores creadores
de contenido para RRSS



TERRITORIO DE LA
INFORMACION - ES LA







Hoy aparecen
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Conoce el nuevo Lightroom CC.

2

000
Why Traditional TV Is in Trouble
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CALL THE ANIMATION GUYS!
VIDEQ PRODUCTION FOR AGENCIES

The future of TV combines the power of
¢ linear and OTT
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Hoy
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;PODRIA DECIRME CUALES DEESTOSMEDIOS CINITV
UTILIZA PARA INFORMARSE SOBRE LO QUE CUEOMGOLE TSV
ESTA PASANDO EN SU COMUNA? ;Y EN

CHILE? ;Y EN EL MUNDO?

Total muestra: 5.424 casos
Multiple, con tarjeta. Menciones sobre 1%

®Comuna ™Chile ™ Mundo

Canales de TV abierta

o

85
2 Uso total de Internet
Radio

Ny &I
o
oS

Redes sociales Comuna: 42

Chile: 42
Mundo: 44

Canales que sélo se ven por TV pagada
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Diarios en papel

para informarse sobre...

7
(=2}

g
W,

Através de otras personas con las que conversa

Medios de prensa electronicos

0w

~—

Otras paginas de Internet

o

Canales de TV regional

W
(=2

Revistas en papel

2
¥
1

No se informa muy frecuentemente

o

La TV abierta sigue siendo el principal medio para informarse. Se destaca el aumento
en el uso de Internet respecto de 2014, en especial en temas internacionales -de 26%
a 33%- mientras la TV de pago baja en este tema de 34% a 27%-.
El uso de redes sociales se duplicé respecto del estudio anterior.

ENCUESTA NACIONAL
DE TELEVISION




Productos menos masivos
Estrategia segmentada
Resuelto el tema creativo

Segmentacion si
mayor costo (CP

ﬁBifica un



A pesar de que los productos
sean masivos.....



A pesar de que los productos
sean Mmasivos..... Queremos usar
medios menos masivos,
intentando segmentar por otras
variables (intereses, afinidad,...)



EIT G ELGER
Masivas
Mas Exitosas




TV AND ONLINE VIDEO WORK IN SYNERGY (FIGURE 34)

“Las campaias 2 s0%
mas efectivas -
usaron videos i
de TV y videos g 0%
online en = 30%
conjunto” - -
:5: 10%
= TV ONLY BOTH ONLINE VIDEOD

LES BINET ADAM b EVE DOR
PETER FIELD PETER FIELD CORSULTING ‘r
LTSI PG T (P TR 0 ” L



AdReaction THE ART OF INTEGRATION KANTAR MillWARDBROWN

ST ¢ -1 et S o :

' n;} PR Agify TN G CROSSMEDIA [

. o A & ; o ¢ EFFECTIVENESS i
LEARNING

En realidad, todos
los canales se
benefician de la No bien integrada con el resto de los canales ® Integrada pero no adaptada para el cana
integracion, no

% 372
solo TV

Nivel de contribucion de canal por tipo de campana

Aire libre Impreso Display en linea Radio Video en linea TV

Fuente: Kantar Millward Brown global CrossMedia estudios, 2015-2017, (223 estudios)
Categorias: Food & Bev, Household, Retail, Travel, Personal care, financial services, technology, automobiles




AdReaction

Una mayor cantidad
de canales de
medios puede
mejorar la eficacia
de una campana,
pero solo si los

canales funcionan
de forma sinérgica

THE ART OF INTEGRATION KANTAR MillWARDBROWN

- e

§ R S : T VN D _ e
W %’” o : _ NIRRT, : CROSSMEDIA  [El
- e E— ; — - EFFECTIVENESS i

LEARNING

Contribucion general de la campana:
4 6 mas medios indexados vs 3 6 menos

126

No muy bien integradas Integradas — publ. similares, Integradas Y TAMBIEN bien
pero NO bien personalizados personalizadas para cada
para los diferentes medios medio

Fuente: Kantar Millward Brown global CrossMedia estudios, 2015-2017, (223 estudios)
Categorias: Food & Bev, Household, Retail, Travel, Personal care, financial services, technology, automobiles



Del Video



La TV extendio su pantalla

TV en todas sus formas

TV Tradicional Hlbsnemnse Segunda Pantalla Computadores/Notebooks Movil

Analogico / Digital Analogico / Digital Interaccion entre DTTV Live DTTV

UHFNVHF UHF/VHF Redes Sociales y TV Streaming (En linea) Streaming (En linea)
Antena parabolica Antena parabdlica Aplicaciones
PayTVv PayTV

Streaming (En linea)

Distribucion Plataforma

2
>
=
Q
2]
2
| =
()
-
c
o]
(&)

TV Extendida

Medicion KIM

Total Video

IKANTAR IBOPE MEPIA




Hoy en TV el ATS es



Entre las 21:00 y
01:00 hrs todos los
En el canales de TVA

Prime Time tienen




Entre las 21:00 y 01:00
hrs todos los canales de

TV tienen
En el 336 Millones
Prime Time hersonas

contactadas




Pasapalabra palaﬁ‘

PASAPALABRA LIDERA EN RATING COMERCIAL
I Domingo a Jueves + 22:00 hrs l




Ejemplo
7 /Marzo

Pasa palabra Alcanzo solo en TV

personas, el 15,3%
de alcance de la

Poblacion ABCD.

Pasapalabras en 1 programa, alcanzo el 42% de alcance de Facebook U (Instagram, Facebook y WhastApp) de 1 mes.




Pasalabra de CHV
en el mes de Abril

Pasapalabra del 2019 lo vieron

personasen TV, es
decir el 56,5% de
alcance de la
Poblacion ABCD.

Pasapalabras en 1 programa, superd en 58% de alcance de Facebook U (Instagram, Facebook y WhastApp) de 1 mes.




son
Relevantes si son Masivos

Alcance.

Tiempo/Calidad



Hablar de segmentacion es
hablar desde el contenido.



Gracias,



