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Meta-análisis sobre
6777 empresas

Fuente: “Marketers Underuse ad experiments: that’s a big mistake”, Julian Runge, HBR Oct 20 2020

Correr estudios llevó a 

mejoras de 2-3% en
performance, por 

estudio.

Fuente: “Unblock Business Growth with Incrementality Measurement”, Facebook, 2018

Negocios que eligen la estrategia
errada por no correr estudios

pueden
pagar más por sus avisos

En promedio, se pierde un 

64% de mejora en iCPA

¿Porqué correr estudios?

https://hbr.org/2020/10/marketers-underuse-ad-experiments-thats-a-big-mistake


PLANIFICA TENIENDO EN CUENTA LA PRIVACIDAD

Los anunciantes se preparan para un futuro más consciente en materia de privacidad y deben anticiparse
a las consecuencias que afectarán a sus métodos de medición actuales.

REPERCUSIÓN BAJA REPERCUSIÓN ALTA 

Menor repercusión

Modelos de marketing mix (MMM)

Experimentos Geográficos

Repercusión media

Lift de marca en medios digitales y 

combinados

Conversion Lift 

Mayor repercusión

Atribución con múltiples puntos de 

contacto (MTA)

Atribución por reglas

Fuente: “Beyond the Cookie: Mapping the Future of Marketing Measurement” de IAB Australia.

Cambios de ecosistema afectan a las herramientas y 
técnicas de medición





1988
California Tobacco
Control Program

2010
La ciencia contraataca

Abadie et al (2010). “Synthetic Control Methods for 
comparative case studies: estimating the effect of 
California’s tobacco control program"



Creando una california artificial

CALIFORNIA
con ley de tabaco CALIFORNIA SINTÉTICA 

sin ley de tabaco

Creo una California nueva, compuesta por estados 
donde NO había leyes contra el tabaco.

La California sintética se parece mucho a la California 
real, en los períodos previos a la ley



Ventas de cigarrillos per cápita (en packs)

Diferencia en consumo de tabaco promedio entre California 
y el resto de EEUU.

Diferencia en consumo de tabaco promedio entre California y 
California sintética.

Impacto 
de la ley

Midiendo el impacto de la ley
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Adapted from Abadie et al (2010). “Synthetic Control Methods for comparative case studies: estimating the effect of California’s tobacco control program"
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Modelo original ha 
evolucionado

Synthetic Difference In Differences
Khangelsky et al., Working Paper, 2021

The augmented Synthetic Control 
Method
Ben-Michael et al, UC Berkeley, 2020

Generalized Synthetic Control Method
Yinqing Xu, Cambridge University Press, 2017



Introduciendo

GeoLift

GeoLift es una solución open-source 
para medir la incrementalidad a nivel
geográfico de una manera
transparente y reproducible.



Features
• Causal. Mide el efecto real del mkt

• Permite reproducibilidad. Open source.

• Resiliente. Solo data agregada.

• Flexible a todas las industrias.

• Fácil y rápida de implementar.



Historicamente, las campañas de 
Clorox Wipes en Chile habían sido 
dirigidas únicamente a mujeres

¿Cuál sería el efecto de 
expandir su comunicación 
a la audiencia masculina?



The Campaign Measurement

Targeting Men only

Duration 25th Jan to Feb 18th

Test Cities/ treatment vila alemana, viña del mar, antofagasta, temuco, puerto montt, 
iquique, valdivia, san bernardo.

Sales Lift: GeoLift
Geo - como una forma de 
comprender el efecto de los
anuncios de Meta en las ventas
en Supermercados.

TEST

CONTROL

AD IMPRESSION

NO AD IMPRESSION CONTROL

TEST



GeoLift Detectamos un aumento en las 
ventas de 9,6 %, debido a los
anuncios de Clorox Wipes en
Hombres.
GEOLIFT Results 2022

GEOLIFT RESULTS
• LIFT IN UNITS SOLD: 9.6%

META campaign: Men Only
Teste Cities/ 
treatment

vila alemana, viña 
del mar, antofagasta, 
temuco, puerto 
montt, iquique, 
valdivia, san bernardo.
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Además, la campaña logró
incrementar atributos de marca
como Brand Awareness
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Brand Lift Results 2022 – MEN ONLY
Control group: men not exposed to  FB ads
Test group: men exposed to FB Ads

Brand Lift

AD RECALL

12%
22%

+11 Pts*

99,9% chance of brand lift
Regional norm: 5.6 Pts

BRAND AWARENESS

54% 58%

+4 Pts*

93% chance of brand lift
Regional norm: 2.5 Pts

REPORTED ACTION

34%
32%

+2 Pts*

76% chance of brand lift
Regional norm: 0.4 Pts

Source: FB/IG Brand lift Campaig results. Study conducted Jan 25th to Feb 18th
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