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futuro. 
fluye a velocidades 

un área clave de 

marcas 
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Fernando Mora Aspe
Presidente de ANDA

mercados más desarrollados y ser 

los consumidores en un entorno 
desafiante. 

colaboradores. Además, será 
crucial comunicar de forma clara y 

invaluable, y en un mundo cada día 

/ EDITORIAL
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Chile se encuentra en un 

de su actividad comercial o tamaño, 

de manera de evitar ser objeto de 

ascender, en caso de infracciones 

Nueva Ley de 
 de 

 
en Chile 
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Se elevan 

el consentimiento del titular, o bien otra de las bases de 

licitud antes mencionadas. Asimismo, el tratamiento de 

financiero, bancario o comercial, cuentan con una 

Carolina
Socia en Cariola Díez Pérez-Cotapos

Nuevas obligaciones y deberes del responsable de 
datos:

datos, tales como mantener secreto o confidencialidad 

Derechos de los titulares de datos: Los titulares de 
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Nueva autoridad de control y supervisión:  La ley 

derechos y los infractores sean sancionados, lo cual es 

la ley. 

Sanciones y multas:

datos en el último año calendario, con un límite máximo de 

Transferencias internacionales de datos personales: 

  
¿Qué es un dato personal?: 

identificable, denominada “titular de datos”. 

RUN, fecha de nacimiento, claves de acceso, 

¿Qué es un tratamiento de datos?:
 

¿Quién es un responsable?:

10
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Transformar datos en conocimiento 

académico de InsightLab, 

donde 80,3% los declaran como 

continuará mermando el volumen de 

¿Cómo se equilibra el valor de 
esos datos con la privacidad de las 
personas? 

Mientras los consumidores eluden 

“LAS NUEVAS TECNOLOGÍAS Y EL USO DE DATOS PERSONALES BRINDAN A LA HUMANIDAD LA 
CRISTIÁN MAULÉN, 

GERENTE GENERAL DE CUSTOMERTRIGGER Y DIRECTOR ACADÉMICO DE INSIGHTLAB.  

EL ESPECIALISTA COMPARTE RECOMENDACIONES PARA AGREGAR VALOR AL NEGOCIO MEDIANTE LA 
GESTIÓN DE DATOS SIN COMPROMETER SU PRIVACIDAD. 

de datos de sus clientes, creando el 

¿Cómo deben comenzar el 

privacidad las empresas que aún no 
lo han hecho?  

manera a sus clientes, con servicios 

“Las compañías pueden construir 
ventajas competitivas con el 

cumplimiento y autorregulación 
en la protección de datos ” 
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 ¿Cómo se puede hacer un 
marketing efectivo resguardando la 

ello, dentro de los derechos del cliente, 

obtener el consentimiento informado 
de los usuarios? 

tiene de revocar su consentimiento en 

el cual se conservarán sus datos o 

en el tratamiento.  

Es recomendable considerar 

¿Qué herramientas o tecnologías 

la privacidad de los datos en las 
campañas de marketing? 

Los datos son un activo clave, 

emergentes en el campo del 
marketing digital en relación con la 
privacidad de datos? 

de los clientes. 
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UNA INVESTIGACIÓN DE LA ASOCIACIÓN MUNDIAL DE ANUNCIANTES
LA MEDICIÓN, LOS OBJETIVOS Y LA IDENTIFICACIÓN 

DE PROVEEDORES DIVERSOS SON LAS PRINCIPALES BARRERAS PARA IMPLEMENTAR 
INICIATIVAS DE DEI EN LA PRODUCCIÓN DE CONTENIDO.  

El desafío 
de establecer 

objetivos de DEI en la 
producción de contenido  

LATAM.  

y un 21% lo hace "ocasionalmente". 
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trabajando en ello entre uno y cinco años y el 24% acababa 

Ayala, director Global de Efectividad Creativa y Diversidad e 

WFA. 

diversidad 

diversidad de directores en más del 50% de los casos. 

'ocasionalmente'. 



PRUEBA

EMPANADA

 DE HUASO
ARROLLADO 

/ WFA
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y habilidades. El 29% hace lo mismo 
'muy frecuentemente' y el 21% lo hace 
'ocasionalmente'. 

talento diverso. El 18% lo hace 'muy 
frecuentemente' y el 24%, 'ocasionalmente'. 

frecuentemente' y el 15%, 'ocasionalmente'. 

diversidad 

Cubriendo diversas áreas, desde la 

a la cámara refleje la diversidad de las 

diversa e inclusiva en el set, donde todos 

 

1. Reto del negocio y de marca:

3. Brief creativo y de comunicación: 

4. Selección de agencias y colaboradores: 

5. Desarrollo creativo: ¿Tiene en cuenta la diversidad en 

6. Pruebas previas: 

7. Producción: ¿Tiene en cuenta la diversidad en todas las 

8. Posproducción:

9. Localización: ¿Tiene en cuenta los matices locales y se 

10. Medios y activación completa: ¿Ha revisado sus 
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EMPANADA

 DE HUASO
ARROLLADO 
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EL DIRECTORIO DE ANDA HA SIDO INTEGRADO EN ESTOS 60 AÑOS POR UNA GRAN CANTIDAD DE PROFESIONALES 
DE ALTO NIVEL,
DESAFÍOS Y OPORTUNIDADES DE DESARROLLO PARA EL MARKETING Y LAS COMUNICACIONES COMERCIALES. 

EN ESTA EDICIÓN, RECOGEMOS LOS TESTIMONIOS DE EX DIRECTORES QUE FUERON PROTAGONISTAS DE LA 
HISTORIA DE LA INDUSTRIA EN EL PAÍS. 

Legado que se 
proyecta al futuro

18MARCAS Y MARKETING

Ju
ita Rodríguez 

y multinacionales. Muchas de ellas han 

ejecutivos y muchos directores y 

donde hoy se encuentra.  

actúe como directora y donde tuve la 

una tan desafiante como el mundo del 

transformándose en un líder sectorial. 

los avisadores a involucrarse y abrir una 

al consumidor en el centro, leerlo desde 
sus variables multidimensionales y donde 

Los consumidores, 

Asimismo, mantener, en su rol de 

una forma u otra comunican. 
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de las audiencias y, finalmente, la 

mejor a los consumidores, a los clientes, 

relacionados con las comunicaciones 
comerciales. Solo así se entiende al 
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Asimismo, hicimos un trabajo muy 
firme con el Conar. En ese momento 

y la manera de enfrentarlos era el Conar 

hicimos un trabajo con la Universidad 

un consejo consultivo de la ANDA, 

necesariamente avisadores, como 

Willi� Phill�s

Eduardo Opazo

Santander, tanto en Chile como en la 

Patricio Bellolio.  

comenta.  

la necesidad de una herramienta de 

���������
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encontramos ante un salto cualitativo 

contenidos como en encontrar nuevas 

Nuevos formatos, nuevos medios y 
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Alfredo Pinto

C

Director de Marketing y 
Comunicaciones Corporativas 

Duoc UC 

Hoy, esa mirada hacia adelante 

trascendentes. 

MACARENA BARRIOS, ALFREDO PINTO, ROSA MARÍA IENSEN, CECILIA SOTO Y BERNARDITA MAZO, 
DIRECTORES DE ANDA,
CAMBIANTE ESCENARIO DEL MARKETING HA SIDO FUNDAMENTAL PARA MANTENERSE VIGENTE POR 60 
AÑOS Y PROYECTARSE AL FUTURO. 

Adaptación, el factor 
clave de la relevancia

Macarena Barrios 

L

informados en temas relevantes y 

  

Gerente de Marketing 
- División Confites, 
Empresas Carozzi 
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Rosa María Iensen  

Lde ANDA con el mundo 

laborales de muchos de nosotros, 

Gerente de Marketing 
Femsa Salud Chile, 

Farmacias Cruz Verde�

comercial colaborando activamente 

  

el intercambio de ideas y mejores 

desarrollo en Chile.  

Además, el rol de ANDA en la WFA 

Cecilia Soto 

La trayectoria de 60 años de 

marca.  

Mirando hacia el futuro, veo a ANDA 

Real Time Amplification 
Manager - South Cone 
Coca Cola Chile S.A.

Bernardita Mazo 

Efunda ANDA es la defensa 

futuro lo vislumbro como una continua 

Gerente Sr. de Comunicaciones 
& PR Mercado Libre, Mercado 

Pago
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DURANTE 60 AÑOS, LÍDERES Y PROFESIONALES DEL MARKETING EN CHILE SE HAN 
REUNIDO EN TORNO A LAS ACTIVIDADES DE ANDA Y SU PROPUESTA DE TEMAS 
RELEVANTES PARA EL DESARROLLO DE LA INDUSTRIA.

60 
AÑOS
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Para dimensionar el crecimiento de 
contenido en Redes Sociales: durante 

Mns de interacciones, más del 80% del 

casual y una mano en el  bolsillo,  el 

nombres y eventos. Las marcas deben 

de consumidores de alto involucramiento 

Luis Unda García 

22 atletas.

sus 40 medallas de oros, 65% fueron de 
mujeres. Atletas como Gabrielle Thomas, 

de redes sociales.

con records de audiencias en las 

Los contenidos de redes sociales de 

mismos. 

las conversaciones online y los micro 

debiesen revisar su mix de inversiones.

/ OPINIÓN

MARKETERS: 
¿Qué nos dejó Paris 2024?

nombres como Simon Biles y Noah Lyles 

con una serie de Videos, ASMR, de ella 

U
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La cruzada de 
Empresas Copec 

contra el cortoplacismo

asesoría de la consultora Parrhesia, 

de una manera realmente colaborativa 

otros”. 

desde sus diversas áreas de actividad, 

abordar desafíos como la crisis climática 

tiene es muy relevante.  

Riveros. 

todos. 

LLEVÓ A REDEFINIR SU PROPÓSITO COMO “FORJAR UN MUNDO PARA LAS FUTURAS GENERACIONES”. LA 
“NO 

MÁS CORTOPLACISMO”. 
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con el core de los negocios del holding? 

 

en la organización? 

en forma muy natural. Por eso, cuando 

En el mundo se observa una tendencia 

y comunicaciones comerciales de las 
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marca. 

Sobre la demanda de un mayor 

y la UDP, un 90% de los consumidores y un 

procesos en el mercado chileno? 

como comentaba anteriormente, hoy la 

hace muchos años, con casos exitosos Francisca
Riveros
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consolidándose como la marca número 

¿Cómo ha sido su trayectoria 
profesional? 

lo cual es un reflejo de la cultura en 

interno. 

125 años de historia, ha evolucionado 

dejan huella, y una cultura centrada en 

acciones. 

Hace unos años, asumí el desafío 

un entorno mejorado. 

manera sostenible, dejando una huella 

enfrentó en su carrera y cómo los 
superó? 

Uno de los desafíos más 

muy orientado hacia las mujeres y al 

autocuidado o la vida saludable fueran 
exclusivos de las mujeres, ni me sentía 

LUZ MARÍA ROJAS, GERENTE CORPORATIVO DE SOSTENIBILIDAD Y MARKETING DE CAROZZI, REPASA SU 
TRAYECTORIA DE 21 AÑOS EN LA COMPAÑÍA, DESTACANDO EL CUIDADO HACIA SUS MARCAS, BUSCANDO 
QUE DEJEN HUELLA EN LA VIDA DE LAS PERSONAS. ”
“
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Ro
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s
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z 
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ía
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en la marca número uno recomendada 

una marca desde cero, y tener un sueño 

Carozzi durante tantos años? 

consumidores. 

tendencias, y atendiendo los "dolores" 

la marca Carozzi? 

marca viva y relevante. Con más de 11.000 

identidad de cada marca y su relación 
con la marca corporativa? 

la identidad de cada marca y su 

marcas no solo atienden a diferentes 

¿Qué la inspira y motiva a trabajar 

marketing? 

entorno. 
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¿Qué es para Empresas Carozzi 

una forma de actuar con coherencia 

decisiones y acciones. 

en el uso eficiente de los recursos, la 

colaboradores, vecinos, consumidores, 

Luz María Rojas, 
Carozzi

alimentaria. 

¿Cómo se adapta la empresa a las 
nuevas tendencias y demandas del 
mercado, especialmente en términos 

nuevas tendencias y demandas del 

tanto humanos como mascotas. 
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medioambiental, en línea con los 

fomenta una cultura de creatividad 

consumidores. 

en desarrollar soluciones como envases 

a las nuevas demandas del mercado, 

consumidores como en las comunidades 
y el medioambiente. 

Carozzi ha tenido campañas 

Copa Culinaria, el Osito de Ambrosoli, 
entre otras, ¿cómo se aseguran de 

relevancia en el imaginario chileno? 

Osito de Ambrosoli han sido el resultado 

marcas, manteniendo la autenticidad. 

¿Cómo ve el futuro del marketing 
en el contexto de un mundo cada vez 

y dependiente de las nuevas 
tecnologías? 

contexto de creciente conciencia sobre 

Los consumidores demandan más 

valiosas tendrán una ventaja.  

PARA  VER  EL  VIDEO  Y 
PODCAST DE LA ENTREVISTA 

ESCANEA EL CÓDIGO QR
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Más de 20 años
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Las claves para un 
BRANDING exitoso

36

de forma continua el valor de la marca y 

1 coherencia: 

y el mensaje central de la marca. Como 

2 Diferenciación en un mercado 
saturado: En un entorno donde 

y eficiente. La marca debe buscar 

nivel funcional y emocional. Es vital 

de valor de la marca. 

verdaderamente las necesidades 

resuenen con ellos. 

un consumidor con la marca debe 

coherente. Nunca debemos olvidar 

3 Adaptación a los cambios en el 
entorno y las preferencias del 
consumidor:

mantenerse relevantes, las marcas 

diversas dimensiones, incluyendo las 
tendencias del mercado. 

4 Ser percibidas como 
auténticas y transparentes: 
Los consumidores valoran la 

5 Proactividad y agilidad en 
adoptar cambios tecnológicos 
y medios digitales: las 

el consumidor, Plataformas como redes 
sociales y herramientas de análisis 

consumidores 
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relevancia en el mercado. 

Cultura organizacional 
centrada en la marca y el 
consumidor 

centrada en la marca y el consumidor. 

hacia los mismos objetivos, es esencial alinear los incentivos 

relacionados con el valor de la marca en los scorecards de los 

mercado actual.  

mente del consumidor 

consumidor   

consumidores.  
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Lecciones que 
dejan procesos 
de rebranding 
exitosos 

las necesidades cambiantes de los 
consumidores y las tendencias del 

Mantener la esencia y los valores 
básicos ayuda a retener la lealtad de 

Tercero, durante las diferentes 

a la identidad de marca y atributos 

Finalmente se debe alinear 

con los cambios de la marca. Es vital 

de la marca reflejen los objetivos y 
valores renovados. 

• 

• 

• 

•  

Beatriz Fried 
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ENCUENTRO DE ANDA PARA SUS SOCIOS ABORDÓ LAS CARACTERÍSTICAS DE 
LOS GAMERS EN CHILE, 

ABRIENDO UN MUNDO DE OPORTUNIDADES PARA 
LAS MARCAS. 

El universo 
GAMING está     

llamando

/ TENDENCIAS
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Una serie de mitos relacionados con el mundo 

Universo Gaming, Evolución 
y oportunidades para los anunciantes

Gamers de todas las 
edades 

semanas. 

Recomendaciones para 
entrar en el gaming 

La investigación de Comscore incluye 
recomendaciones de expertos para que los anunciantes 
incursionen con éxito en el gaming: 

Comprender y respetar la cultura del gamer 

Participar sin interrumpir la experiencia 

Entender el mood y valores gamer 

Innovar en la forma de comunicar 

Agregar valor a la experiencia del gamer 

El atractivo de los 
mundos virtuales 

01

06

03

02

04

05
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sino con educar a los consumidores con las nuevas 

otros. 

La vía pública se pondrá 
virtual  
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Universo Gaming: 
 

ANDA
COMERCIAL DE COMSCORE SUDAMÉRICA, PRESENTÓ EL ESTUDIO “EXPLORANDO EL UNIVERSO 
GAMING EDICIÓN CHILE”, DESARROLLADO POR LA CONSULTORA Y PATROCINADO POR ANDA.

POR SU PARTE, IGAL WEITZMAN, CEO Y FUNDADOR DE WISE INNOVATION STUDIOS, EXPUSO SOBRE 

0505

0403

0201

04

02.

04.

01. 03.

Bros. Discovery.
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10

07 08

05 06

11

09

06.

05.

07.

08.

09.

11.

10.

Service Line Director Audience Measurement IPSOS Chile; 
Nicolás Fritis, CEO IPSOS Chile.

Chief Social Media Owner Banco Bci.
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Chile de Kantar IBOPE Media. 

Gamers y 
streamers 

últimos 6 meses. 

consumo de medios es el objetivo 

ecommerce, revelando los 

Gaming:

57%

43%51% 
HOMBRES

49% 
MUJERES

KANTAR IBOPE MEDIA DEDICA UN CAPÍTULO DE SU ESTUDIO DE CONSUMO DE 
MEDIOS TGI AL MUNDO GAMING,
EN OPORTUNIDADES DE NEGOCIOS PARA LAS MARCAS.

ENTENDIENDO A 
LOS GAMERS

Ignacio Mirchak,
Country Leader Chile de 

Kantar IBOPE Media
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Baja incursión 
de las marcas 

de los anunciantes. Obviamente 

mundo nuevo”, dice.  

conocimiento de sus dinámicas 

Los 10 tipos de juegos con mayor demanda

Tablet. 

carreras. 

Oportunidades 
de negocio 

las marcas de autos en el mundo 

comunicacional y comercial. Una 

son diferentes formas de ver las 
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En un mundo donde la conexión emocional con los consumidores se ha vuelto 
crucial, Banco de Chile ha encontrado en el deporte un aliado invaluable. A través 
de su compromiso con diversas disciplinas deportivas, esta entidad no solo ha 
reforzado su presencia en la comunidad, sino que también ha demostrado cómo 
los valores compartidos, como el trabajo en equipo, la perseverancia y la pasión, 
pueden ser el motor de relaciones duraderas y auténticas con sus clientes.
 
Con diversas iniciativas, entre las que destaca el apoyo a las selecciones nacionales 
masculina y femenina de rugby, la compañía ha sabido capitalizar su apoyo al 
deporte como una estrategia clave para consolidar su marca y generar un 
impacto positivo en la sociedad.

������

hacia la sociedad.  

“En los últimos años, a las marcas 

Por ello, nos hemos atrevido a volcar 

serie de iniciativas orientadas a ese 

como MKTG BEST 2020 y avisador del 

Banco de Chile.  

nivel mundial. Nosotros como banco 

las familias de Chile. Durante ese 

El  ha desarrollado una simbiótica relación con las selecciones chilenas de rugby, 
Las y Los Cóndores, un deporte cuyos 

������������ 
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consecuencia interna 
como externa 

“En Banco de Chile reafirmamos 

Sin ir más lejos, recuerda 

el desafío comunicacional de la entidad 

de 
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CONECTAR CON LOS CONSUMIDORES 
LAS COMPETENCIAS, COMPARTIR HISTORIAS INSPIRADORAS Y TRANSFORMAR LA VENTA DE UN 
PRODUCTO EN UN SENTIMIENTO QUE VA MUCHO MÁS ALLÁ DE LO TRANSACCIONAL, SON PARTE DE 

¿CÓMO LLEGAR AL PODIO?  

   

elementos juntos no los vemos en nada más, ni en el 

MÁS ALLÁ DE LO TRANSACCIONAL 
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EN LA ERA DE LAS RRSS 

ha sido un tremendo salto adelante”, declara Boys.  

relacionarse de una forma mucho más nutrida.    

LA PERSPECTIVA DE LA MARCA 
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HISTORIAS Y SIMBOLISMOS 

Michael Boys, 

Andrea Ramírez,

Visa en Chile
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Un GSE para explorar 
oportunidades

SIGUIENDO CON LA RADIOGRAFÍA DE LOS GSE EN CHILE ELABORADA POR ANDA Y AIM (ASOCIACIÓN DE INVESTIGADORES 
DE MERCADO Y OPINIÓN PÚBLICA), EN ESTA EDICIÓN DE LA REVISTA MARCAS Y MARKETING SE PUBLICA LA SERIE 2, 
CORRESPONDIENTE AL GRUPO C1b. 

APROXIMADAMENTE 2 MILLONES DE PERSONAS PERTENECEN A ESTE SEGMENTO, UNOS 600 MIL HOGARES, POR LO QUE 
CONOCER SUS CARACTERÍSTICAS Y DESCRIPTORES REPRESENTA UN INSUMO FUNDAMENTAL PARA EL TRABAJO DE 
MARKETING HOY.

 

Service Line Leader AUM 
IPSOS

C1b
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b
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Director de Mercados 
y Consumidores de 
Criteria
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ORDENA Y MEJORA
TUS FINANZAS.

ABONA TU SUELDO.
SEGURO CONTRA ROBO Y EXTRAVÍO.
GIROS EN CAJERO A COSTO $0.
CONTROL DE GASTO MENSUAL.
PRÓXIMAMENTE COACHING FINANCIERO.

Tapp.clmás información en

In fó rmese sobre  las  ent idades  autor i zadas  para  emi t i r  Tar je tas  de  Pago en e l  pa ís , qu ienes  se  encuent ran  inscr i tas  en  los  Reg is t ros  de  Emisores  de  Tar je tas  
que l leva  la  CMF, en  www.cmfch i le .cl . Las  Ca jas  de  Compensac ión  son fisca l i zadas  por  la  Super in tendenc ia  de  Segur idad Soc ia l  (www.suseso.cl ) . 

GESTIONA TUS 
FINANZAS CON UNA 
CUENTA QUE SE 
PREOCUPA POR TI

DESCARGA LA APP 
ESCANÉANDO
EL CÓDIGO.
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conocimiento adecuado en materia financiera.
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AHORRO

DEUDA

BIENESTAR

**Pobl n de 18 años o más

**Pobl n de 18 años o más

E

25

34

20

19

28

25

19

14

9

8

C1b

Total
País

financiera actual”
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EL C1b y la 
economía del 
hogar

Estudio “Claves Consumidor – Ola 2 2024” Base: 1200

¿destinas parte de tus ingresos para alguno de estos ítems, independiente del monto?

Estudio “Claves Consumidor – Ola 2 2024” Base: 1200

similar al ABC1a en 

con menor intensidad, 
como en viajes, 

 

Service Line Leader
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Estudio “Claves Consumidor – Ola 2 2024” Base: 1200

FDM5.1. ¿Qué porcentaje de tu ingreso mensual destinas 
a pagar deudas/créditos? Considera deudas de tarjetas 
bancarias, de retail, crédito hipotecario, crédito de 
consumo, etc

FDM5.2.
tipos de deudas tienes? 

Estudio “Claves Consumidor – Ola 2 2024” Base: 1200
PES2. 

  Si bien el GSE C1b no tiene la misma solvencia 

 Preferencia por el crédito en el GSE C1b:

 

 

 Expectativas ante eventos promocionales:

 Endeudamiento para compras online: 

Friday.
 Diversidad en las fuentes de información: 

Resumen:

sobre endeudamiento. 
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La Mirada 
del Consumo 
Masivo en el 
C1b

de importancia en valor.
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Shopper C1b en el 
canal moderno CEO

Kobai Chile

El mercado de consumo masivo 

Shopper en canal moderno
Las marcas y retailers deben 

con casi 1% de diferencia en 

¿QUÉ COMPRAN EN 



67MARCAS Y MARKETING

un 14% de aumento en C1b.

COMPRAS MÁS PEQUEÑAS MARCAN TENDENCIA

tendencia Total NSE



mayormente.

MAYOR IMPACTO EN JUMBO E HIPER LIDER
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Relación con 
la publicidad 
del C1b

C1b es el segmento más 
racional /pragmático en su 
relación con la publicidad, 
esperan el menor nivel de 

nivel de información para la 
toma de decisiones

Base: 1200
PB5. Considerando la situación 
actual, ¿Cómo te gustaría que 
la publicidad en general te 
hiciera sentir

Base: 1200
PB5. Considerando la situación 
actual, ¿Cómo te gustaría que 
la publicidad en general te 
hiciera sentir? 

C1b es el NSE más crítico 
respecto de cómo la 

realidad del país

 
Creative Excelence
Service Line Leader
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TOTAL PAÍS

Fuente : AIM

SALUD7

46%
tiene acceso a
la salud privada
(Isapre) 

75%
Tiene Vehículo

72%
Tiene Acceso a 

Banda Ancha fija 
59%

18%

Directivos y
profesionales
de alto nivel

32%
tiene seguro 
de salud

CARACTERÍSTICAS - GSE AIM 2023  TOTAL PAÍS

Principal So enedor del Hogar

Clase 
Media Alta 

C1b 

Técnicos y
profesionales
de nivel medio

8,4%

INGRESO PROMEDIO: 

$ 2.083.779

1

ESTADO CIVIL3

CASADO/A

30%
SOLTERO/A

33%

El 58% del PSH 

PRINCIPAL SOSTENEDOR DEL HOGAR5

58%
del PSH son 

hombres

58% Hombres

42% Mujeres

CONVIVIENTE O PAREJA 
SIN ACUERDO UNIÓN CIVIL24%

EDAD4

so enedor del ogar es de 44
años

COMPOSICIÓN HOGAR2

Personas 
por hogar

2,7
Pareja con ijos 32%

Unipersonal 20%

16%

Uniparental 13%

8%

6%

Uniparental con allegado 4%

2%

57%
HOGARES 
CON HIJOS 

El 8,4%

El 67%
5% 

EDUCACIÓN6

Universitaria 

o universitaria 

Principal So enedor del Hogar

Fuente : CASEN 2022 y GSE AIM 2023
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SALIDAS AL SUPERMERCADO CON LISTA EN MANO SON ALGUNAS DE LAS TÉCNICAS QUE LOS 
CHILENOS ESTÁN APLICANDO HOY, DE ACUERDO A LOS ESTUDIOS DE SHOPAPP. 

enjoy your
shopping

experience

 Contexto, consumo y canales de 
compra Chile,

Sign in

ShopApp

DonÕt have account yet? Sign up here

Lorem ipsum

$85

Dolor sit amet

Lorem ipsum

$85

Dolor sit amet

Lorem ipsum

$85

Dolor sit amet

Lorem ipsum

$85

Dolor sit amet

ShopApp

Adispicing elit

Lorem Ipsum Dolor sit amet

ShopApp

Lorem Ipsum

Dolor

Sit Amet

Consectetuer

Elit

Sed Diam

Nonummy

Adispicing

$150Lorem ipsum dolor

Laoreet dolore

Add to cartXL

ShopApp

Lorem ipsum

Magna aliquam

ShopApp
Lorem ipsum
Dolor sit amet, consectetur 
adipiscing elit sed diam nonummy 
nibh euismod

Lorem ipsum
Consectetur adipiscing elit

$150
1

Lorem ipsum
Consectetur adipiscing elit

$150
1

Lorem ipsum
Consectetur adipiscing elit

$150
1

Laoreet dolore
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¿Observan categorías 
emergentes en las preferencias de 
consumo? 

bandera han ido tomando terreno en 

satisfecho y un 35% muy satisfecho con la 

de marcas de bandera, la mayoría de los 

básicos de uso diario. La alta demanda 

frecuentemente, hay una clara 

¿Qué rol juegan las redes sociales 
en las decisiones de compra de los 
consumidores hoy en día? 

determinantes a la hora de tomar 
decisiones relacionadas con el disfrute 

�����������������������
�����������������

Merlo.  

¿Cómo han impactado en 

chilenos aspectos como la inflación y 
dificultades económicas? 

más afectada, con el 62%, son los 

sus intereses. Sobre la misma, un 68% de 

Otro dato relevante a tener en 

últimos 6 meses.  

y retener a los consumidores en el 
contexto que nos ha explicado? 
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¿Cómo consumen comida 
rápida los chilenos? 

ESTUDIO DE ACTIVA 
DE ESTE TIPO DE ALIMENTACIÓN, DONDE MÁS DEL 85% DECLARA QUE LA CONSUME.

L

Luis Kohle, 
Activa.
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Hamburguesas     

Papas fritas    

Pizzas   43% 

Completos   39% 

Pollo frito   32% 

28% 

Empanada frita   25% 

Fajitas, tacos y burritos  20% 

Sushi   18% 

Nuggets   18%

cambiantes de los consumidores, consolidándose como 

consume en un 12,2%, y todos los días, 10,6%. 

consolidarse no solo en la dieta diaria de chilenos y 

y central”. 
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Con�
za Integrada, el 
nuevo desafío para el 
fortalec­i�to de las 

marcas  
AL CUMPLIR 10 AÑOS, EL ESTUDIO ICREO, DE LA CONSULTORA ALMABRANDS, DESCUBRE UN 
NUEVO PERFIL DE CONFIANZA, DONDE PRIMA NO SÓLO EL CUMPLIMIENTO DE PROMESAS 
CON UN BUEN DESEMPEÑO, SINO TAMBIÉN LAS BUENAS INTENCIONES, DONDE SE ACTÚE 
CON HONESTIDAD Y CON UNA REAL EMPATÍA POR LAS PREOCUPACIONES DE LAS PERSONAS.  

en 4,3.  

Pamela Ordenes.  

Pamela Ordenes, socia y líder 

Almabrands,
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señala Pamela Ordenes. 

Una de las evoluciones más 

medidas. 

Por el contrario, con los más 

Latam y Entel. 

el contexto y las demandas de la 

 

 la 

Responsabilidad:

errores 

Empatía: 

sociedad 

Respaldo: tiene una trayectoria 

Cercanía: es cercana y accesible 

con un 19%, y Cercanía, con un 11%. 

5,0 en ICREO, de un total de 346, 

tienen nota 5,2. 

su nota 2024, la mejor de los últimos 6 
años. 



/ MARCAS

78 SEPTIEMBRE/OCTUBRE 202478

“La transformación digital
y el comercio electrónico 
tienen un papel clave en la 

estimulación del consumo”

Visa. 

ANDREA RAMÍREZ, DIRECTORA DE MARKETING DE VISA CHILE, LOS MEDIOS DE PAGO 
DIGITALES DESEMPEÑAN UN PAPEL CRUCIAL EN LA DIGITALIZACIÓN E INNOVACIÓN DE LAS 
ECONOMÍAS Y, CON ELLO, EN SU CRECIMIENTO. 

Andrea Ramírez

de Visa Chile
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 ¿Qué tendencias de consumo por 

Más allá de las tendencias 

la autenticidad, la inclusividad y la 

tradicionales. 

como marca y negocio, y cómo 
se encarna en las actividades y 
quehacer de la compañía? 

y economías de todo el mundo, 

usuarios. 

  ¿Qué rol juega la innovación en 
el crecimiento de Visa?  

crucial en el crecimiento de Visa. Al 

de los consumidores. 

¿Cómo utilizan la tecnología, qué 
novedades nos puede comentar? 

enfocamos en desarrollar nuevas 
soluciones de transferencia de dinero 
en diversos formatos, abarcando 

Además, creamos herramientas 

públicos, ¿qué tipo de marketing 
utilizan en cada caso?  

obtener resultados efectivos. Diseñamos 

con cada audiencia.  

¿Qué novedades puede comentar 
sobre Visa en Chile? 

vienen novedades con consumidores 
transversalmente. Adicionalmente, se 
avecinan innovaciones en movilidad 

Las últimas innovaciones 
en el mercado de pagos

Como líder del mercado mundial 

Visa Flexible Credential  

más de la mitad de los usuarios de 

Hacer “tap” para todo  

nivel mundial fue del 65%, dos veces más 
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Tokens de Datos  

Durante los últimos 10 años, Visa 

confidencial de las cuentas de 

Hoy, 29% de todas las transacciones 

todos los mercados a nivel mundial. A 

consumidor, y la Gen AI transforma la 

de transacciones del consumidor. El 

el acceso si así lo desea. 

 Tap to Pay (Acercar para pagar): 

 Tap to Confirm (Acercar para 
confirmar): Autentica de manera 

 Tap to Add Card (Acercar para 
agregar tarjeta): Mejora la 

 Tap to P2P (Acercar para pagar de 
persona a persona, P2P): Permite 
el envío de dinero entre familiares 

Visa Payment Passkey 
Service  

De hecho, hoy en día, el fraude en 

la necesidad de contraseñas o 

Click to Pay + Visa 
Payment Passkey Service

alrededor del mundo, Visa se asociará 

nuevas tarjetas Visa, reduciendo así 
la entrada manual de contraseñas y 
detalles de la tarjeta desde el momento 

Pay by Bank (Pagar por 
banco) 

transferencias directas entre cuentas 

una transferencia A2A, solicitar un 

de financiamiento como una tarjeta 

dando a millones de clientes bancarios 

inconvenientes.  

Visa Protect para pagos 
de cuenta a cuenta (A2A)  

Visa ve más de 200 mil millones de 

financieras6. 
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“Chile es por lejos donde 
más hemos crecido en 
los últimos cinco años” 

el evento de eCommerce más 

celebrando 25 años. 

crecido en los últimos cinco años”, 

consecuencia de todo eso, hemos 

irrelevante en Chile a ser una de las 
marcas más admiradas”.   

MARCOS GALPERIN FUNDADOR Y CEO DE MERCADO LIBRE, ASISTIÓ A MERCADO LIBRE EXPERIENCE, 
EL FUTURO 

DEL ECOMMERCE. 

Marcos Galperin, 
fundador y CEO 

de Mercado Libre
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del mundo”. 

 

lindo”. 

Libre. 

 

fundador y CEO de Mercado Libre, y Alan Meyer, 

Esa cultura de tratar de hacer las cosas con excelencia, 

cosas con excelencia”. 
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DESDE 2013, CUANDO METROGAS LO CREÓ, ESTE PRODUCTO SUELE AGOTARSE 
PRESENTA UN ÍNDICE DE 86% DE SATISFACCIÓN, UN 95% DE 

RECOMPRA Y UN 96% DE NIVEL DE RECOMENDACIÓN. 

Escuchar a los clientes 
e innovar: la receta tras el
éxito de las Metrobolsas
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Estrategia de marketing  

en el mercado? 

Claudio Díaz, 

 Metrogas

¿Qué rol ha tenido el marketing y la comunicación del 
producto en su éxito como negocio? 
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sus decisiones de consumo”. 

������������
������������������
�������������������������

de consumo actuales. 

Para Oviedo, los hábitos y 

ESTUDIO “OBSERVATORIO SHOPPER EXPERIENCE CHILE 2024”, DE 
IN STORE MEDIA, EN COLABORACIÓN CON IPSOS, 

CALIDAD. EL 90% DE LOS SHOPPERS USA EL CANAL PRESENCIAL 
EN EXCLUSIVA O COMBINÁNDOLO CON EL CANAL ONLINE. 
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altamente relevante y altamente efectivo. Tanto en el 
mundo físico como en el online, el Retail Media ofrece 

Por eso, recomienda a los tomadores de decisiones 

física y al canal online.  

��������������������
�����������������
���

Hogareño:

Consciente:
continúan siendo factores determinantes en las 

Atento al punto de venta:

��������������
���������������������

cinco años.  
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Infiel a las marcas: En un entorno donde 

Innovador: 

salud.  


�������������������
���������������

“Las marcas se enfrentan a un enorme 
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La nueva revolución en 
fragancias de lujo 

 

combinan calidad y accesibilidad. 

Tres nuevas 
fragancias 

Citrus, cada una diseñada con una 

las bacterias causantes del mal olor, 

combina notas de lavanda francesa, 

con flor de naranjo, vainilla y la 

única y seductora.  

salvia natural y bayas de enebro, 

moscada y la clásica rosa. Es una 

armoniosa y envolvente.   

Carolina Zamora
Axe.

todos.  

Lanzamiento 

sus consumidores.  

consumidor, iniciativas como las de 

sensorial no solo beneficia a las 
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COMERCIALES,  PRESENTÓ EL ESTUDIO 
¿CÓMO PERCIBIMOS LA PUBLICIDAD?, 

SEBASTIÁN MEDINA, RESEARCH MANAGER EN GFK, FUE EL ENCARGADO DE PRESENTAR 

01.

02.

/ SOCIALES
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03.

Marcelo Larenas, de Rheem.

04.

05.

Cono Sur en Paramount. 

06.

TENA Chile.

07.
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08.

09.

10.

11.

12.
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Gerente General, 
EvoAcademy

 
Consultora asociada, 

EvoAcademy

LOS DATOS SON FUNDAMENTALES PARA TOMAR DECISIONES INFORMADAS Y OPTIMIZAR 
LAS CAMPAÑAS DE MARKETING DENTRO DE LAS EMPRESAS. SIN EMBARGO, INCLUSO LOS 

INEFECTIVAS.  

A CONTINUACIÓN, EXPLICAREMOS 

5 datos en 
marketing y cómo 
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Solución: Incluye variables 

objetivos. 

centrarse únicamente en los canales 

en el tráfico web y las conversiones online. 

hacia el sitio web de una marca.  

Solución:

canales en conjunto. Usar herramientas 

 
 
No tiene sentido revisar informes o 

decisiones correctas con los datos, 

Solución:

medio, el formato y el contexto donde 

datos en entornos cerrados. 

Solución:

Es un error común el celebrar 

variaciones se deben al momento del año 

la efectividad de la misma. 

a tomar decisiones más informadas. 

Uno de los errores más comunes en 

elementos visuales clave, como títulos 

incorrectamente los datos.  

Solución:

de incluir títulos, ejes y leyendas en los 

claridad. 

relevantes de los datos. 

alineada con sus necesidades. 

mejorará la calidad de tus análisis, sino 

decisiones más informadas y efectivas. 
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y la cercanía. Es interesante notar 

otras dimensiones han mantenido una 

años. 


�	�������������������
�������������	���
���������
��������
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������� �­�

� ha sido reconocida como la 

de Chile. 

de los chilenos, consolidándose como 

como Bomberos de Chile y otras marcas 

la excelencia. 

sin fines de lucro. 

EL TOP 10 

comunidades en Chile". 

Paulina Rodríguez
Gerente de Ciudadanía 

Samsung Chile. 

REVISTA ANDA_LMS_28 cm alto x 21,5 cm ancho.pdf   1   13-08-24   17:20
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n el dinámico mundo de las ventas B2B, las 

se transforma en una herramienta esencial 

manera efectiva a los cambios del entorno, creando ventajas 

condiciones tanto internas como externas del mercado. 

Las habilidades políticas 
en el contexto de la 

venta b2b: hacia una 
nueva comprensión 

estratégica     

Profesora Asociada y directora del 

E
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Habilidades 
Políticas y su 

ventas B2B  

de las relaciones con sus clientes. 

de valor de manera más efectiva. 

Desarrollo de una Cultura 

intercambio de conocimientos. Y, 

el cambio y fomentar la resiliencia 

realidades del mercado. 

dinámicas del mercado externo, 

del entorno. 

Implicaciones 
para los gerentes 
de ventas 
Los líderes de ventas deben ser 

crecimiento en mercados volátiles. 

enseñen y refuercen las habilidades 

B2B. 

efectivamente las habilidades 

involucrados en el desarrollo y la 

actuando como mentores y 
facilitadores del desarrollo de sus 

Conclusión 
El reconocimiento de la habilidad 

de ventas en el entorno B2B es 

redefinirá las tácticas de influencia 

y tácticas de influencia racionales 
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Redefiniendo la 
Experiencia del Cliente: 

del cliente. 

interacciones con los clientes.  

Vanessa Ramos
Líder de Aurys Digital

 

Trinidad Pérez
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“seamless”.  

a la crisis ambiental” es evidente 

como fría o lejana. Banco Santander 

cliente en Chile. 

las demás decisiones relacionadas a la 

realmente alineada con la marca y 

Aquí planteamos lo que para 
nosotros son los pasos claves para 
aquello:  

Entender al consumidor: Definir las 
necesidades del cliente y objetivos 

Mapear experiencia del 
consumidor: 

IA, entre otras.  

Creación  de  equipos y 
capacitación: Para una correcta 

Selección de herramientas: 

debemos seleccionar las correctas 

es un hito esencial donde se 

funcionamiento y foco del 

 La 

tácticas y definiendo cambios 
necesarios.  

sin datos. Desarrollar una cultura basada 

datos de los clientes revela valiosos 

01

06

03

02

04

05
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Desarrollar una CX centrada 

10 preguntas que una empresa 

clientes con la visión de la marca  

con clientes, conscientes y 

del cliente en los diferentes 

mientras nos mantenemos fieles a 

 ¿Tenemos una hoja de ruta de 

de la marca. Medidas tradicionales 

Herramientas de IA como los chatbots y 

y humanas.  

duraderas con los clientes. Alinear 

con los valores fundamentales de la 

08

07

09

01

06

03

02

04

05

10
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 VALENTIA,
desde APG

Carolina Cuneo Gloria Ledermann, 
Ricardo Aros a  directora ejecutiva de 

Almabrands; y Diego Perry Alvaro Becker,
creativo de BBDO Chile.  

3 VALIENTES 

CHILE
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satisfactoria. 

ALMA VALIENTE

falso heroísmo y efectividad militar a una actividad cuyo fin 

equipos de marketing nos falta valentía? 

interno y la cultura, los vinculados con las comunidades, con 

En el mundo de las comunicaciones nos falta creer con 

viendo en algún referente)? 

Por
CSO de MIA Latam

directora ejecutiva 
de Almabrands
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marketing nos falta valentía? 

enfrentar los clientes todos los días. 

porque, al 
final del día, nadie te va a recordar por ahorrar dinero o 
por pasar desapercibido. 

ESTAR EN BECKER

Por
CEO de Wolf.BCPP

se la juegan por una pasada al aire la reputación de sus 
marcas. 

material reciclado. 

Literalmente nos demoramos un año en venderla 

Al final, 
pude hacer que la número uno la viera, pero si no hubiese 

ocurrido. 

director general 
creativo de BBDO Chile.
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. Debemos conocer muy 

3. Humildad: Reconocer los errores. Nos vamos a 

¿ES VALENTÍA LO QUE 
NOS FALTA?  

de dicotomías sobre la mesa.  

Por
GFK 

de Copec.



/ INDICADORES

108 SEPTIEMBRE/OCTUBRE 2024

Avisos nuevos 
en 2024 superan en 

6% a 2023

movimientos en escena. 

evalúa la cantidad de avisos 
nuevos exhibidos en todos los 

verificados durante los 

año 2023, una leve tendencia 
incremental durante todos los 

junio.  

encontrado en el mes de junio y 

un 6% más de avisos nuevos 

mayor cantidad avisos nuevos 
lo lideran Entel, Unimarc y 

Eventos Sociales y Culturales, 

únicas. 

Dentro del mundo de 

mayor cantidad de avisos 

creatividades es Dittborn y 

De enero a junio, las 

Para la AAM y la 

audiovisual, sin incluir videos 

Asimismo, considera 
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INVERSIÓN PUBLICITARIA POR MEDIO / 1° SEMESTRE

https://aam.cl/informe-de-inversion-publicitaria-junio-2024/

1° SEMESTRE 2024 
INVERSIÓN PUBLICITARIA
EN MEDIOS

JUNIO 2024
$82.999 MM

+5% VS. JUNIO 2023

+2,2% VS. PERIODO 2023

DIGITAL + TOTAL TELEVISIÓN
SOI 82,4% JUNIO 2024

1ER SEMESTRE 2024 
$452.244MM
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Cifras para la industriaIn
di
ca
do
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s

3 MARCASYMARKETING

Fuente:@megatimegroup

RANKING DE CANTIDAD DE AVISOS NUEVOS | ENE A JUL 2024   
La información sobre la cantidad de avisos nuevos es a nivel nacional exhibida en los medios TV Abierta, TV Paga, Prensa, Radio, Revistas, Vía Pública y Metro de 
acuerdo con la metodología de medición Megatime.

Estacionalidad de la participación del formato PNT | 2024

Ca
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e 
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os

Cantidad de Avisos (%)

1,8%

1,6%

1,6%

1,2%

0,9%

0,9%

0,8%

0,8%

0,8%

0,8%

Cantidad de Avisos (%)

4,6%

4,1%

4,1%

3,6%

3,3%

3,1%

2,8%

2,7%

2,6%

2,6%

Cantidad de Avisos (%)

17,5%

15,2%

10,1%

5,3%

4,4%

3,8%

1,7%

0,7%

0,4%

0,3%

Cantidad de Avisos (%)

5,1%

4,9%

3,8%

3,4%

3,3%

3,1%

2,8%

1,6%

1,1%

1,1%

4000

6000

8000

10000
2023 2024

JulioJunioMayoAbrilMarzoFebreroEnero

Top 10 | RubrosTop 10 | Marcas

MCDONALDS

BCI

A3D

SALCOBRAND

CLUB DE LECTORES
EL MERCURIO

MICASINO.COM

EL MERCURIO

CRUZ VERDE

UNIMARC

ENTEL

*OTROS: 88,8 %
CONSTRS. Y CORRES. DE PROPS.

VEHICULOS DE PASAJEROS

CAMPANAS PUBLICAS

FARMACIAS Y PERFUMERIA

OTROS SERVICIOS AL CONSUMIDOR

COMERCIO ELECTRONICO

GRANDES TIENDAS DE DEPARTAMENTO

SUPER E HIPERMERCADOS

MEDIOS IMPRESOS

EVENTOS SOCIALES Y CULTURALES

*OTROS: 66,5 %

Top 10 | Agencias CreativasTop 10 | Agencias de Medios

METRIX

PICARO ADBROKERS

INCREMENTA

CHILE 4

PUBLICIS GROUP MEDIA

DENTSU

GROUPM 

HAVAS MEDIA GROUP

IPG MEDIABRANDS CHILE

OMG

*OTROS: 40,6 %
PUBLICIS UNITROS 

LEO BURNETT CHILE

TBWA / FREDERICK

SIMPLE

PROXIMITY CHILE

BBDO

PORTA

PROLAM Y & R

MC CANN ERICKSON

DITTBORN Y UNZUETA

*OTROS: 69,8 %

CIFRAS PARA LA INDUSTRIA
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TELEVISIÓN ABIERTA
TOP 5 DE PROGRAMAS POR CANAL TV ABIERTA

SHARE - PARTICIPACIÓN POR CANAL

Target total hogares del estudio cuyo universo 2024 representa a 2.645.265 Hogares

JULIO 2024

Programación sobre los 10 minutos/ Target Hogar 

Canal base: 5 Canales (Canal 13, Chilevisión, Mega, TVN, TV+) 

Canal Programa Emisiones Rating (%)

1 AL 15 DE AGOSTO 2024

JULIO 2024 1 AL 15 DE AGOSTO 2024

Canal Rating (%) Canal Rating (%)

MEGA

CHILEVISIÓN

CANAL 13

TVN

TV+

6,6

6,3

6,0

3,8

0,4

23,1

29%

27%

26%

16%

2%

100%

Canal base: 5 Canales (Canal 13, Chilevisión, Mega, TVN, TV+) 

MEGA

CHILEVISIÓN

CANAL 13

TVN

TV+

6,5

6,9

5,8

3,8

0,4

23,40

28%

29%

25%

16%

2%

100%

23

23

23

3

10

23

6

23

2

25

2

1

2

30

3

2

23

31

1

21

23

13

9

23

2

1,2

1,1

1,0

0,9

0,9

7,9

6,8

6,6

6,0

6,0

19,1

11,6

9,3

9,1

8,8

14,7

12,2

9,3

7,8

7,6

13,4

13,3

13,3

12,5

11,7

COPA AMERICA

GANAR O SERVIR

TELETRECE

EXTRA DE TELETRECE

QUE DICE CHILE

COPA AMERICA

JJOO PARIS 2024 INAUGURACION

CONTIGO EN PARIS 2024 FDS PM

CHV NOTICIAS CENTRAL

PARIS 2024 ESTELAR

AL SUR DEL CORAZON

COMO LA VIDA MISMA

EL SENOR DE LA QUERENCIA

MEGANOTICIAS PRIME

HASTA CUANDO

AHORA CAIGO

24 HORAS CENTRAL

CARMEN GLORIA A TU SERVICIO

INFORME ESPECIAL

24 CENTRAL)

SIGUEME

TAL CUAL

PEDRO Y PANCHA

AL PIANO CON LUCHO (DE SELECCIÓN)

LOS SECRETOS DE

Programación sobre los 10 minutos/ Target Hogar 

Canal Programa Emisiones Rating (%)

11

11

11

11

15

11

15

4

11

1

1

1

14

7

3

11

15

11

9

4

11

11

9

11

1

1,2

1,1

0,7

0,7

0,6

7,2

6,3

6,1

5,7

5,2

19,5

10,3

9,8

9,2

8,4

12,0

8,7

7,4

6,4

5,5

12,9

12,1

11,8

10,2

10,2

GANAR O SERVIR

TELETRECE

QUE DICE CHILE

HAY QUE DECIRLO

CULTURA CON USTEDES

CONMEBOL LIBERTADORES

JJOO PARIS 2024 CLAUSURA

CHV NOTICIAS CENTRAL

PARIS 2024 ESTELAR

CONTIGO EN PARIS 2024 FDS PM

AL SUR DEL CORAZON

MEGANOTICIAS PRIME

EL SENOR DE LA QUERENCIA

JUEGO DE ILUSIONES

URGENTE MEGANOTICIAS

AHORA CAIGO

24 HORAS CENTRAL

AHORA CAIGO PRIME

CARMEN GLORIA A TU SERVICIO

CRISIS EN VENEZUELA

TAL CUAL

SIGUEME

PEDRO Y PANCHA

LA HORA DE HOY

AL PIANO CON LUCHO

Renato Aguilera 
Mail: renato.aguilera@kantaribopemedia.com 
Website: https://www.kantaribopemedia.cl/ 
X: @K_IBOPEMediaAL
Facebook: KantarIBOPEMedia 

CONTACTO
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SOCIOS &
INDUSTRIA
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time. 

Cómo el 13 pasó a ser el “canal de los realities” 

única entidad bancaria chilena invitada. 

Vodanovic.  

 en Estados Unidos  
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Cerveza Corona celebró los Golden Moments 
durante los Juegos Olímpicos 

tanto física como mentalmente. Es 

o celebrar un atardecer en el Río Sena. 

con un Sunset Hour inolvidable. El 26 
de julio, más de 1.000 invitados en 

DURANTE EL EVENTO DEPORTIVO, LAS SEÑALES 
HABILITADAS EN CHILE POR CLARO Y VTR OBTUVIERON 

Asimismo, ese fin de semana hubo un incremento en horas de 

atletismo y con la medalla de oro de Francisca Crovetto. Si el 

Canales de Claro Sports tuvieron récord de 
audiencia durante los Juegos Olímpicos

en honor al Team Chile. 
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abarcar una temática muy variada y tremendamente necesaria 
en la vida de los chilenos. 

Mercado Libre Chile, Perú y Ecuador.  

MERCADO PAGO EN ALIANZA DE RDFMEDIA Y TELE13 RADIO, CUMPLE UN MES AL AIRE CON “EL FIN DEL DINERO” UN PROGRAMA 

RELACIONADOS A LAS FINANZAS PERSONALES TANTO DE PERSONAS INDIVIDUALES COMO DE EMPRENDEDORES. 

CON LA CONDUCCIÓN DE DIEGO SÁNCHEZ Y ROMINA CAPETILLO, EL PROGRAMA PRETENDE SER UN ESPACIO CON UN LENGUAJE ÁGIL 
Y SIMPLE, INFORMACIÓN FINANCIERA QUE TIENE UN SOLO GRAN OBJETIVO: 

INNOVACIONES DEL SECTOR.  
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LA ASOCIACIÓN NACIONAL DE AVISADORES, ANDA, 
FIRMÓ UN ACUERDO DE COLABORACIÓN MUTUA CON DF 
DIARIO FINANCIERO, 
EL IMPORTANTE PAPEL DEL MARKETING EN LA COMUNIDAD 
DE NEGOCIOS Y SU CAPACIDAD PARA IMPULSAR CAMBIOS 
INTERNOS Y EXTERNOS EN LAS COMPAÑÍAS, LIDERANDO 

GENERAL. 

LA FIRMA DE LA ALIANZA SE LLEVÓ A CABO EN LAS 
OFICINAS DE ANDA, CON LA PARTICIPACIÓN DEL DIRECTOR 

ANDA. 

04

02

01 05

03

DF. 

en DF. 

en Mercado Libre. 

02.

01.

03.

04.

05.
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deducible de UF 50. 

directamente en metlife.cl. 

Caja Los Andes fomenta el 

“Hoy la manera de enfrentarnos al mercado laboral es 

Caja Los Andes. 

Nuevo Seguro MetLife Joven: Tranqui, 
estás protegid@  

se incluye el beneficio de telemedicina 
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Hellmann’s se prepara con imperdibles 
actividades para anticiparnos al 18 de 
septiembre 

com/hellmannschile/ y no olvides de 

los consumidores 

“Para las chilenas y chilenos, el 18 de 

VSPT es la bodega chilena más premiada en 
prestigioso concurso internacional
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