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ANTECEDENTES

Escuchar noticias en la radio en un comportamiento habitual en los

it

ciudadanos chilenos.
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Por tal razén, en Activa Research quisimos conocer cudles son los habitos
generales de los ciudadanos con relacidn al porcentaje de la poblacién

gue escucha noticias en la radio y cuales son las radios en las que

escuchan noticias habitualmente.
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A continuacién, se presentan los resultados de dicho estudio.
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METODOLOGIA
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Diserio de Investigacion

Poblacion en estudio

Disefio muestral

Seleccién muestral

Instrumento de medicion

Fecha de campo
Desarrollado por

Financiamiento
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Estudio cuantitativo, sobre la base de entrevistas online a través de un panel representativo con
cobertura nacional.

Publico en general, hombres y mujeres mayores de 18 anos, pertenecientes a los grupos
socioeconomicos (GSE) ABC1, C2, C3 y DE. Residentes de Santiago y Regiones, considerando una
cobertura de 124 comunas a nivel nacional.

Disefio No probabilistico. Se realizé un total de 1.055 entrevistas estratificadas aproporcionalmente
por las variables de Género, Edad, GSE y Zona.

Con el objetivo de proyectar resultados poblacionales, la muestra fue ponderada de acuerdo al peso
real de cada segmento: Genero, Edad, Zona y GSE en la poblacion proyectada por el Censo 2017 e
informacion de GSE de la AIM (Asociacion de Empresas de Estudios de Mercados de Chile).

El margen de Error Muestral para el total de la muestra es de un +/- 3,0 %, bajo supuestos de
aleatoriedad simple, un nivel de confianza del 95% y varianza maxima de los estimadores.

Seleccion en base a un panel online con una tasa de respuesta del 7,5 %.
El panel utilizado corresponde a la empresa Opinando

www.opinandoonline.com.

Cuestionario de 4 minutos de duracion promedio.
Realizado entre el 26 y 27 de diciembre 2024

Este estudio ha sido elaborado en su totalidad por Activa.

Estudio financiado en un 100% por Activa.
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Escucha habitualmente radios noticiosas

¢ Escuchas noticias en la radio?

®m Escucha
noticias en la
radio

® No escucha
noticias en la
radio

Datos expresados en porcentajes (%). Sobre la Base del Total Entrevistas (N: 1.055 EM: +/- 3,0 %)
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ACTIVA <

M Escucha radios noticiosas M Escucha radios noticiosas
Total 66.7 33.3
Cc1
Cc2
c3
D-E
18- 30
31-40
41 -50
51 0 mas
Hombre
Mujer 63.7 36.3
RM 76.4 23.6
Regiones 65.2 34.8
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¢En qué horarios escuchas habitualmente noticias en la radio?
Un 22,3% de la poblacion escucha noticias enlaradio entre las 06.00 y 09.00 horas.
33.3
22.3 233
17.4
15.1
. = .
06.00 09.00 09.01 12.00 12.01 15.00 15.01 18.00 18.01 21.00 No escucho noticias en
la radio
GSE EDAD GENERO ZONA
HORARIOS TOTAL | ABC1 c2 c3 DE 18-30 | 31-40 | 41-50 | 51-80 | HOMBRE| MUJER | NORTE | CENTRO| RM SUR
06.00 09.00 22,3 37,6 29,3 26,8 17,1 13,1 19 29,2 28,1 24,4 20,3 2 18,7 25,1 | 19,2
09.01 12.00 23,3 26,8 25,9 23,5 2,1 28 20 29,4 17,9 24 2,6 27,5 26,1 272 | 20,4
12.01 15.00 15,1 15 21,7 18,5 12,1 10,6 18,3 12 18,7 16,8 13,5 16,7 15,9 151 | 13,7
15.01 18.00 11,8 9,6 14,6 16,5 9,6 13,6 14,7 12,8 8,3 13,7 10 21,6 14,1 12,5 4,1
18.01 21.00 17,4 26,7 21,3 15,8 15,9 8,4 16,1 17,4 | 254 19,5 15,4 8,9 12,1 20,6 21
No escuchonoticiasenla radio 33,3 26,4 30,1 27,1 37,3 45 34,4 25,5 27,2 30,2 36,3 23,6 34,8 30,2 1,7

Datos expresados en porcentajes (%). Sobre la Base del Total Entrevistas (N: 1.055 EM: +/- 3,0 %)
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Radios en las que escucha noticias habitualmente — Menciones guiadas

¢En cudles radios escuchas noticias habitualmente?

ACTIVA <

Bio Bio N, 2 7. 7
Cooperativa NI 16.3
ADN I (6.1
Corazon I 12.8
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Rock and Pop
Agricultura

El Conquistador
Carabineros de Chile
Futuro

Infinita

Teletrece 13 Radio
Sonar

Radio Universidad de Chile
Duna

Radio 13 C

Radio USACH

Pauta

CNN Radio
Metropolitana/La Metro
Universo

La Clave

© Somos Activa 2025. Todos los Derechos Reservados.
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Datos expresados en porcentajes (%). Sobre la Base del Total Entrevistas (N: 1.055 EM: +/- 3,0 %)
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Radios en las que escucha noticias habitualmente — Menciones guiadas NCTIVA <

¢En cudles radios escuchas noticias habitualmente?

GSE EDAD GENERO ZONA

TOTAL ABC1 C2 C3 DE 18-30 31-40 41-50 51-80 HOMBRE MUJER NORTE | CENTRO RM SUR
Bio Bio 27,7 27 21,8 23,9 30,9 24,9 21,8 29,2 32,6 27,8 27,6 13,6 33,4 20,3 41,8
Cooperativa 16,3 14,7 14,4 14,1 17,9 14,7 18,8 16,7 16,1 24,3 8,6 15,6 20,7 21 55
IADN 16,1 8 17,5 20,7 14,8 18,3 13,7 22 12,4 23,3 9,1 13,2 28,7 15,3 8,1
Corazén 12,8 12,4 13,1 14,6 12 14,7 21,8 12,8 6,2 10,1 15,3 17,6 11 15,5 7,5
Rockand Pop 9 15,2 11,5 13,7 59 6,7 13,5 15,1 52 8,1 9,9 19,7 6,6 10,2 4
Agricultura 8,3 4,1 3,1 81 10,3 12,3 5 7 7,6 10,5 6,2 9,8 14,7 6,8 4,6
El Conquistador 7,2 12,2 5,1 6,3 7,6 1 4,6 4,3 15,4 8,5 6 4,4 8,8 6,3 8,8
Carabineros de Chile 7 7,4 6,8 5,8 7,5 8,4 51 7 7 9,9 4,4 4,3 9 10,7 0,9
Futuro 6 11,4 7,4 6,8 4,6 0,6 8,9 13,4 4,7 8,1 3,9 11,9 5 7 2,2
Infinita 51 9,5 3,4 7,5 4,2 1,9 52 4,5 8,1 6,2 4,1 51 4,8 6,8 2,8
Teletrece 13 Radio 3,5 2,7 52 2,5 3,5 6,2 3,1 1,9 2,3 4,9 2,1 4,9 1,6 2,4 6
ISonar 3 6,2 3,9 3,5 2,1 0,6 7,3 59 0,9 3,6 2,4 3 3,7 3,7 1,1
Radio Universidad de Chile 2,5 54 2,1 1,6 2,7 2,2 3,6 29 2 2 3,1 7,9 2,2 2,7
Duna 2 3,6 1,5 1,1 2,3 1,5 2,7 3,6 2,5 1,5 0,9 0,7 3,9 0,7
Radio 13C 1,7 4 1,6 0,5 1,9 2,4 0,5 1,4 2 1,2 2,2 4,2 0,7 2,4 0,2
Radio USACH 1,6 6,3 2,3 1,1 11 2,1 3,5 1,1 0,5 1,4 1,9 1,2 2,4 1,6
Pauta 1,4 3,8 1,2 2,1 0,9 1,6 1,7 1,3 1,1 1,1 1,6 2,6 1,2
CNN Radio 1,4 31 2,8 3,5 1,1 1 1,1 2 0,8 2 3,3 15 1,6 0,1
Metropolitana 1,3 1 0,6 2,2 1,1 2,1 2,5 1,2 1,6 1 1,2 1,7 1,3
Universo 1,2 19 2,6 2 0,4 0,2 3 2,4 0,4 1,2 1,2 1,3 2,1 0,3
La Clave 1,1 1,3 0,8 0,3 1,5 0,6 0,8 1 1,8 1,1 1,2 1,7 2,3

Datos expresados en porcentajes (%). Sobre la Base del Total Entrevistas (N: 1.055 EM: +/- 3,0 %)
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Percepcion de las radios mas objetivas en el tratamiento de las noticias

éCuales consideras que son las radios mas objetivas en el tratamiento de las noticias?

Bio Bio

Cooperativa

ADN

Agricultura
Carabineros de Chile
El Conquistador
Teletrece 13 Radio
Corazén

CNN Radio

Radio Universidad de Chile
Radio USACH

Radio 13 C

Duna

Rock and Pop
Infinita

Futuro

Pauta

Colo Colo

Universo

Nuevo Mundo
Puerta Norte
Metropolitana/La Metro
Sonar

La Clave

Ninguna

No sabe

I 6.2
I 35.9
I 30.7
I 3.5
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Datos expresados en porcentajes (%). Sobre la Base del Total Entrevistas (N: 1.055 EM: +/- 3,0 %)
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Percepcion de las radios mas creibles NCTIVA <

¢ Cuales consideras que son mas creibles?

Cooperativa I  38.2
Bio Bio I,  36. 2
ADN I 6. 3
Agricultura I 4.2
El Conquistador NEEEEEEEGG———— 9.8
Carabineros de Chile I 7.8
CNN Radio I 5.6
Teletrece 13 Radio I 5.2
Corazén I 5.2
Radio Universidad de Chile I 4.5
Infinita NN 3.9
Radio USACH I 3.8
Radio 13C I 3.4
Futuro HEEEE 3.2
Rockand Pop HEEE 3.2
Sonar HE 1.7
Duna EH 1.6
Pauta Il 1.6
Metropolitana/LaMetro Il 1.5
Universo 1 1.4
PuertaNorte I 1.3
Nuevo Mundo W 1.2
ColoColo W 1.1
LaClave W 1
No sabe NN 10.8
Ninguna I 10.1

Datos expresados en porcentajes (%). Sobre la Base del Total Entrevistas (N: 1.055 EM: +/- 3,0 %)
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Para mayor informacion y requerimientos:

Rocio Cartagena
Jefe de Comunicaciones y Marketing

rocio.cartagena@activasite.com
F: +56 9 8239 2136

www.activasite.com

Rosario Norte 100, Oficina 502-504
Las Condes, Santiago — Chile

+562 2751 3000

info@activasite.com
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